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REGIONE LAZID

#regione

A cura di Nicola Zingaretti
Presidente della Regione Lazio

Il cinema & un’eccezionale fi-

nestra sul mondo, oltre che

un’industria cruciale per il si-

stema economico di Roma e

dell'intera regione. La Regione

Lazio crede fortemente in que-
sto settore: € una delle scelte strategiche che
abbiamo fatto. In tre anni abbiamo stanzia-
to oltre 92 milioni di euro per una pluralita
di interventi e misure che toccano tutti gli
ambiti e le fasi del cinema e dell’audiovisi-
vo: dal momento della scelta delle location,
fino alla fruizione nelle sale o alla promozio-
ne del film nei mercati stranieri.Con oltre 23
milioni di euro I’anno, il Lazio é diventata la
prima regione italiana e la seconda regione
europea dopo il Brandeburgo per quantita di
finanziamenti a disposizione del settore. In
questo ambito, si colloca la sfida del bando
“Lazio Cinema International”per sostenere le
coproduzioni cinematografiche e audiovisive
internazionali, di cui questo ottobre abbiamo
presentato la nuova edizione. Due anni fa ab-
biamo lanciato una sfida ambiziosa, immagi-
nando e realizzando uno strumento innova-
tivo per aiutare il nostro cinema a crescere
e a recuperare la dimensione internazionale
che storicamente gli compete, con un investi-
mento di 30 milioni di euro in tre anni.Siamo
stati i primi in Italia a costruire un interven-
to strutturale per 'internazionalizzazione dei
prodotti audiovisivi. I risultati di questi pri-
mi due anni ci dicono che stiamo vincendo la
sfida. Con le precedenti edizioni del bando, la
Regione ha favorito finora la realizzazione di
26 coproduzioni di qualita, che hanno raccol-
to premi e riconoscimenti. L’avviso pubblico
anche quest’anno é suddiviso in due tranche,
una in autunno e una nella prossima prima-
vera, per le quali sono a disposizione 5 mi-
lioni di euro ciascuna. Il 50% delle risorse
complessive € destinato a opere ritenute di
“interesse regionale” o di “particolare inte-
resse regionale”. Continueremo a investire
per portare nella nostra regione nuove co-
produzioni internazionali, per contribuire a

Cinema

far nascere opere cinematografiche di qualita,
per sostenere il talento e parlare al mondo del
Lazio. Raccontando, attraverso la forza delle

immagini, la bellezza e le eccezionali risorse
della nostra regione, a partire dalla terra e dai
suoi prodotti.
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ALTEX

CASHMERE

In questo contesto storico, un vero
onore avere aziende come Altex. Dal
1985 orgoglio Made in Italy.

Fiore all’occhiello dei filati pregiati in
cashmere per uomo e donna.

Una produzione di 10 mila capi d’ab-
bigliamento l'anno grazie a mae-
stranze umbre che brillano di luce
bianco rosso e verde.

Dalla magliaia, all’addetta alle confe-
zioni, alla disegnatrice, al program-
matore delle macchine elettroniche,
tutto passa dalla conduzione fami-
liare e dalla vocazione dell’artigiano
dell’abbigliamento.

Altex, nasce nel 1985 a Torgiano, in
provincia di Perugia, grazie al signor
Edoardo Palli che ancora oggi

guida in prima persona tutte le attivi-
ta produttive, gestisce la filiera indu-
striale di circa diecimila capi coadiu-
vato dal figlio Alberto, che si occupa
dell’area marketing, dalla figlia Lau-
ra, preziosa responsabile del settore
amministrativo e dalla nipote Erika,
che sovrintende il ciclo produttivo
svolto totalmente all'interno dello
stabilimento umbro.

Nello showroom di via dell’Acqua
Traversa (via Cortina d’Ampezzo)
troverete le vere eccellenze del cash-
mere e potrete anche trovare per la li-
nea donna un vasto assortimento di
abiti, cardigan, cappe, maglie, acces-
sori e sciarpe di ogni tipo. Con il nuo-
vo servizio “su misura” per 'uomo
felpe, polo e straordinari cardigan e
maglioni.

ALTEX
Via dellAcqua Traversa, 226
00135 Roma

tel.06 3311887
www.altex.it



A Valencia si conclude il mondiale MotoGp con il duello tra Marquez e
Dovizioso. La stagione di Valentino verra ricordata per il suo recupero
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durato 9 mesi il mondiale delle MotoGp. Una gestazione, il concepi-
mento di un’opera. La nascita di un campione. Uno spettacolo, una
sinfonia con quattro solisti che si sono alternati nelle performance.
Marc Marquez, Andrea Dovizioso, Valentino Rossi e Jorge Lorenzo.
Li citiamo in ordine di classifica, prima dell’'ultima gara, saltando
pero Vinales, Pedrosa e il francese Zarco. La stagione passera alla
storia — come sempre accade - con il nome del vincitore. Marquez o
Dovizioso, ma ci sarebbero diverse cose da dire prima della procla-
mazione. Perché una volta assegnato il titolo i dettagli, i particolari,

lampo che ha suscitato diverse polemiche. Vi sveliamo il segreto dei pi-
loti per tornare in sella in cosi poco tempo.

di Paolo Cecinelli
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#cover

gli anedotti non avranno piu peso e tutti si dimenticheranno di tutto.
E’ la sfida del colosso Honda contro la piccola azienda di BorgoPani-
gale della Ducati. Davide contro Golia. Per Marquez sarebbe il sesto
titolo mondiale, il quarto nella MotoGp. Per Dovizioso il primo. il pi-
lota della Ducati ¢ in MotoGp da dieci anni ma ha vinto solo un gran
premio nel 2008 ed ¢ stato sempre considerato I'eterna promessa. Ora
“Dovi” - come viene chiamato da chi lo circonda - ha 31 anni e la ma-

- ]
HA UN RAPPORTO

SPESIALE CON

LHE LAVORAND IN DUCATL..
RIESTE SEMPRE A TRASMETTERE
. Sl SON=
FRONTA INMODO TRANQUILLYD
SONLE ALTRE PERSONE ANCHE

NE!I MOMENT! DI

turita di un “guru”. Incredibile. Dovi non parla molto e quando lo fa
sussurra. A stento riesci a comprendere le parole. Devi stargli molto
vicino ma per farlo devi essere ammesso tra i suoi amici piu stretti.
Succede sempre cosi nelle moto. Si formano i clan. Famiglie nume-
rose di persone con un compito specifico che seguono i piloti come
pellegrini. A Dovi non piace la confusione ma la sua forza sta proprio
nell’atteggiamento mistico. Il risultato pit importante I’ha gia otte-
nuto perché ¢ riuscito a cambiare la mentalita
di un’azienda bella ma perdente. Ha faticato
moltissimo ma ¢ stato I'uomo pitt importante
di questa evoluzione Ducati. Dovizioso ha un
rapporto speciale con tutti quelli che lavorano
in Ducati, il management lo segue con fede. La
visione del Dovi € sempre diversa da quella dei
numeri. Riesce sempre a trasmettere grande
serenita. Si confronta in modo tranquillo con
le altre persone anche nei momenti piu diffi-
cili e di maggiore tensione. Uno dei segreti di
questa splendida stagione che lo ha portato a
vincere cinque gran premi e a conquistare il
secondo posto nella classifica mondiale lo rac-
conta il suo ingegnere di pista che gli disse “se
vuoi battere Marquez frena il piu forte possi-
bile, solo cosi possiamo batterlo”.

La gestione gara di Dovizioso ricorda quella di
Valentino Rossi dei tempi d’oro. Quando do-
minava il mondiale e sembrava avere i tempi
della gara, i sorpassi in mano. Farsi passare
per poi andare in testa. Incredibile. Un rischio
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che i comuni mortali non riuscirebbero a sopportare. Ma loro si.
Roba da campioni. Quelli come Alberto Tomba, che prima di partire
per una prova di coppa del mondo di sci — nella zona riscaldamento
riservata agli atleti, in cima alla montagna - annunciava ai suoi av-
versari il tempo cronometrico che avrebbe impiegato a concludere il
percorso e quelli si mettevano paura, rimanevano condizionati e usci-
vano di pista. La stessa fiducia di Paul Cayard quando ai suoi ragazzi
prima della regata ripeteva: “se siamo dietro
li superiamo, se siamo davanti non li facciamo
passare”. Li chiamano segreti ma invece sono
soltanto grandi banalita che pero dette da al-
cune persone in certe circostanze diventano
delle profonde sentenze, quasi delle profezie.
Da tutti questi anedotti scaturisce il profilo
del campione che risponde ad un unico iden-
tikit. Nessuna caratteristica fisica, muscolare
o altro ma soltanto mentale. Atteggiamento
positivo e basta.

Di miracoli, profezie, sentenze e positivita ne
sa qualcosa Valentino Rossi. In questa stagio-
ne ¢ stato costretto ad un ruolo da comprima-
rio per colpa della frattura della tibia e perone
mentre si allenava sulla pista di motocross.
Un episodio che marca il confine tra il per-
fezionismo esasperato dell’atleta e gli eccessi
nei carichi di lavoro. Addio titolo, tutti i gior-
nali hanno scritto. Il giorno dopo 'operazione
lui ha replicato quasi stizzito: "Forse. Vedia-
mo quando torno”. Tremate. Tanto spavaldo

QUELLE ¢

e sicuro di sé da suscitare invidia ma aveva ragione Valentino perché
in quelle condizioni € arrivato anche secondo in Australia. Sui so-
cial 'hanno accusato di simulazione “non & vero che si & fratturato”
hanno scritto. Mettere un dubbio su una dichiarazione sanitaria &
molto sgradevole e inopportuno. Si finisce sempre nell’avere torto e
fare brutta figura. Valentino alza le spalle e rilancia pensando a come
vincere il titolo il prossimo anno.

- ]
DI MIRACOLL, PROFEZIE, SENTENZE
NE SA QUALTOSA

TREMATE. TANTO SPA=

VALDYD E SICURYD DI SE’ DA SUSTI=
TARE INVIDIA MA

VALENTIND PERCHE’ IN
NDIZIONI E’ ARRIVATO
IN AUSTRALIA...
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#mma

stato un anno folgorante, il
suo. Dai successi ottenuti negli
incontri che hanno segnato la
sua rinascita agonistica ripor-
tandolo alla ribalta internazio-
nale delle arti marziali miste,
fino alla definitiva consacra-
zione in tv, questa volta come conduttore
d’eccezione del fortunato talent show di
Canale 5 “Tu Si Que Vales” al fianco di Be-
len Rodriguez. Ma il 2017 di Alessio Sakara
potrebbe culminare nientemeno che con un
titolo mondiale. Il “Legionario” sara infatti
una delle star di Oktagon Bellator Firenze,
prestigioso gala internazionale di sport da
combattimento che sbarchera al Mandela
Forum di Firenze il prossimo 9 dicembre.
Insieme alle piu grandi stelle internaziona-
li di kickboxing e MMA, il 36enne romano
disputera il match clou valevole per il titolo
mondiale di Bellator negli 84 kg. contro il
detentore campione in carica, il brasiliano
Rafael Carvalho. Una chance cercata, suda-
ta e meritata, frutto di un percorso fatto di
volonta e sacrificio:
“Impegno e perseveranza. Non ho mai mol-
lato, anche nei momenti piu delicati della
mia carriera. Aver avuto questa possibilita e
il risultato di un lavoro duro, portato avanti
con determinazione a testa bassa insieme al
mio team, e sara un’occasione da sfruttare
al massimo. Non vedo l'ora che arrivi il 9
dicembre, e questa cintura deve rimanere a
casa nostra. A tutti i costi...”
Rafael Carvalho sulla carta sembra un
brutto cliente: non perde un incontro
dal 2011 e vanta una serie di 14 vitto-
rie consecutive. Hai gia avuto modo di
studiarlo?
“Ho visto dal vivo il suo ultimo incontro a
Torino contro Melvin Manhoef. E’ un otti-
mo fighter e il suo stile mi piace molto. Gli

-

N

Alessio Sakara (Roma, 2 settembre 1981) ¢ il massimo rappresentante italiano nel mon-
do delle MMA, le arti marziali miste. Combatte nella divisione dei pesi mediomassimi nella
lega statunitense Bellator MMA. Vanta anche un record da pugile professionista di otto vitto-
rie e una sconfitta. E stato il primo italiano a competere nella promozione statunitense UFC,
considerata la piu prestigiosa in assoluto nel periodo nel quale Sakara ne fece parte, lottandovi
dal 2005 al 2013 sia nella categoria dei pesi medi classificandosi primo che in quella dei pesi
medio-massimi con un record parziale di sei vittorie e otto sconfitte. E in assoluto uno degli
atleti europei piu longevi per quanto riguarda I'esperienza in UFC. Per il sito specializzato
FightMatrix.com, che basa la sua classifica su un algoritmo che tiene conto dei risultati dei
singoli atleti, Sakara € il trentacinquesimo medio-massimo piu forte del mondo. Sopranno-

-



~ Alessio Sakara sfidera il brasiliano
Rafael Carvalho il 9 dicembre a Firenze per il titolo mondia-
le di Bellator MMA. E dopo I'avventura televisiva con

“Tu si que Vales” sbarchera al cinema

minato “il legionario”, € anche un volto noto della tv e del
cinema. In televisione ha raccontato la sua carriera in alcuni
docureality per DMAX, e per la stessa rete ha condotto “Il
piu forte” insieme al rugbista Martin Castrogiovanni, con il
quale é anche co-conduttore di “Ta si Que Vales” insieme
anche a Belén Rodriguez su Canale 5. Vanta una boxe puli-
ta, di ottimo livello per tecnica e stile, e i suoi incontri sono
spesso spettacolari, tant’e che molte sue vittorie sono venute
per KO. Benché faccia uso prevalentemente dello striking,
Sakara € cintura nera di jiu jitsu brasiliano, ottenuta dopo la
vittoria contro Thales Leites.

dﬁancg di Claudio Bisio

OKTAGON

Oktagon e il piu prestigioso gala internazionale di sport da
combattimento, che con la sua 24ma edizione sbarchera al
Mandela Forum sabato 9 dicembre con Oktagon Bellator Fi-
renze, I'imperdibile show di kickboxing e MMA che dopo il
sold-out dello scorso anno riunira in una nuova, emozionan-
te edizione le piu grandi stelle mondiali di ring e gabbia. Un
appuntamento che mettera Firenze al centro del mondo gra-
zie alla distribuzione dello show in oltre 160 paesi del globo.
Lo show sara diviso in tre atti con un cartellone di 16 incontri
complessivi, quattro dei quali valevoli per il titolo mondiale.
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“Piace molto compbattere a viso aperto, cerca-
“rel ko, cosi eome lo cerco io. Sono pronto a
tirare fuori i miei colpi. Sieilramente lo spet-
\ tacolo sara garantito” =
i Dalla tua categoria dei 93 kg. hai ac-
| cettato di scendere di peso per dispu-
-.tare questo match, e"to;;,nare li 84
kg. di quando gareggiavi nellal UFC:
considerato che il-*aglio del peso gio-
ca un ruolo enorme anchi nella stra-
tegia di un combattimento, questa per
te € una sfida che vale doppio...
“Sicuramente sara una doppia sfida, ma oggi
sono un atleta pit maturo. Se in gioventt mi
¢ capitato di fare qualche errote per il taglio
del peso € solo perche venivo convocato per
combattere due mesi prima di un match, e
tagliare 20-22 kg. in cosi poco tempo era

— Binl

4

o
diffieilissimo e moltk faticoso @@} punto di
vista fisico. Ma Bellator ¢ una premotion
che tiene molto sja alla tutela dei propri at-
leti che alla spettacolarita dei match, ecco
perche ho avute molte-piti tempo per prepa-
rarmi e mi sto trovando molto bene con que-
sto regime. Sono certo che andra tutto bene”

. I tuoi impegni fuori dalla gabbia sono

sempre tantissimi...

“Lontano dagli impegni agonistici, tramite
i social network, facendo tv o cinema, mi
impegno sempre a far avvicinare le persone
a questa disciplina, troppo spesso interpre-
tata nel modo sbagliato. Gli sport da com-
battimento possono essere molto-formativi
e aiutare giovani e adulti a diventare indi-
vidui pit consapevoli. Sono anche in prima
linea contro il bullismo: vado spesso in mol-

P

= B g b \}o |
te scuole ﬂ:er avvicindfe'i ragazzi a-ques

sport e far capire agli studenti che la yita
non € violenz%a collaborazione e unione”
A proposito di collaborazione, come
ti sei trovato con Belen a “Tu Si Que
Vales”?

“Molto bene. una ragazza alla mano,
schefziamo molto, si ¢ instaurato un bellis-
simo rapporto”.

Presto ti vedremo anche al cinema in-
sieme a Claudio Bisio nella commedia
“Arrivano i Prof”.

“Si, il film arrivera nelle sale nel 2018. Inter-
preto un professore un po’ esaltato, in stile
marines, in un gruppo di‘insegnanti sgan-
gherati che dovranno aiutare gli studenti di
un liceo alle pr l'ultimo anno scola-
stico ed il temdtissimo esame di maturita”.

-
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Solo per te
un’offerta esclusiva

Vivi una straordiaria esperienza di bordo come mai prima d'ora con

la Migliore Compagnia Aerea al Mondo e vola da Milano, Roma, Yenezia e Pisa.

Il tuo viaggic verso oltre 150 destinazioni sara davvero speciale grazie a una selezione di servizi esclusivi, ed alla nostra
pluripremiata ospitalita. Utilizza il codice promo SPORTOGETHER dedicato agli amanti dello sport per ottenere uno sconto

fino al O 0/ *
0 in Economy Class e in Business Class.

Acquista il tuo velo entro il 31 dicembre 2017 per volare fine al 20 giugno 23
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“Modello Sassuolo

di Marco Oddino
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Il club neroverde ha

trovato, in pochi anni,
sotto la guida dell’/AD
Giovanni Carnevali,
manager con una
pluriennale esperienza
nel marketing sportivo
attraverso la societa
Master Group sport, la
sua velocita di crociera
ed oggi € un bench-
mark per tante realta
calcistiche non solo
italiane.

a tempo, nel calcio italiano si
parla di Fair play finanziario
- soprattutto per i club di alto
profilo iscritti nelle coppe euro-
pee - e pit in generale, di “soste-
nibilita economica”.

Sport Club, in questo nuovo nu-
mero, ha scelto come modello di questo prin-
cipio...concreto e misurabile, I'US Sassuolo del
patron Giorgio Squinzi, per capirci il fondatore
del colosso Mapei.

Ecco cosa ha raccontato a Sport Club.

Quanto tempo fa nasce il progetto del
Sassuolo calcio del patron Squinzi? Tor-
nando indietro nel tempo quali sono
stati i punti di forza del progetto?

Il progetto Sassuolo nasce da una intuizione
geniale del Dott. Squinzi che decise di acqui-
stare il Sassuolo quando ancora era una squa-
dra sconosciuta che veleggiava nei bassifondi
della vecchia Serie C2.

Nel giro di una decina d’anni avvenne la sca-
lata dalla C2 alla Serie A e poi, dopo 3 anni di
consolidamento nella massima serie, il Sas-
suolo ha ottenuto un fantastico sesto posto in
Campionato che gli ha garantito l'incredibile
approdo all'Europa League nella scorsa stagio-
ne. Il punto di forza é stato sicuaramente quello
di aver considerato fin dall’inizio il Sassuolo
come un’azienda facente parte del Gruppo Ma-
pei (una multinazionale con 73 stabilimenti in
5 continenti). Questo ha comportato la presen-
za di una mentalita vincente, di una program-

mazione precisa con budget commisurati agli
obiettivi da raggiungere. Non sono mai state
fatte follie, ma una crescita costante, passo
dopo passoche ci ha portato a militare in serie
A da cinque anni a questa parte.

Quali sono le aree di intervento piu im-
portanti sotto il profilo manageriale che
vi hanno portato non solo a conquistare
la serie A, ma a rimanervi stabilmente e
soprattutto a conquistare anche I’acces-
so in Europa league? Quali sono i consi-
gli che puo dare ad un club di Lega Pro
che vorrebbe provare a seguire le vostre
orme?

Le aree strategiche sono 4: area tecnica, area
commerciale, area marketing e area comuni-
cazione. Devi saper sceglier le persone giuste
da mettere al posto giusto. E poi devi dare fi-
ducia e lavorare sodo. Il consiglio che posso
dare ¢ quello di avere sempre un approccio
manageriale e professionale, anche se il club
¢ piccolo o si trova nelle categorie inferiori.
Il tempo € galantuomo e la programmazione
paga, ad ogni livello. Ci vogliono idee, coraggio
e pazienza. E la capacita di recuperare risor-
se dal territorio per limitare o contenere allo
stretto necessario lo sforzo che ogni proprieta
deve comunque fare per sviluppare una so-
cieta di calcio

Vi siete sempre distinti sin dall’inizio
come un club che ha puntato sulla pro-
gettualita e il rispetto delle regole. Qual
¢ la tua idea rispetto alle evoluzioni del
Fair play finanziario nel calcio moder-
no?

Il Fair Play finanziario € giusto e necessario
per mantenere un livello competitivo equo tra
le varie squadre. Ma la cosa piu importante
ritengo sia una migliore distribuzione delle ri-
sorse provenienti dai diritti televisivi a favore
delle squadre medio-piccole. Il modello ingle-
se puo essere un riferimento in tal senso.
Ormai club come il ManUtd, il Real Ma-
drid, o anche Mancity o PSG sono vere e
proprie multinazionali. Come puo con-
tinuare a competere un club del livello
del Sassuolo? Qual é la vostra idea di
sostenibilita economica collegata ine-
vitabilmente alla concorrenza presente
sia in ambito domestico che a livello in-
ternazionale?

Penso sia giusto che le squadre top in Europa
abbiamo i vantaggi e la forza che stanno dimo-
strando. Ma la bellezza del calcio sta anche nel-
la possibilita che, una volta su 100, qualcuno
di inaspettato e piccolo possa salire alla ribalta
per meriti sportivi. Vedi il Leicester di 2 stagio-
ni fa. Cerchiamo di dare piu risorse alle piccole
squadre perché nel calcio bisogna continuare
a sognare la possibilita di realizzare imprese
apparentemente impossibili. Del resto anche il
Sassuolo in Europa League sembrava una cosa
impossibile. In effetti per noi € stato decisivo
il supporto del Gruppo Mapei, anche se piano
piano stiamo ricavando risorse anche dai dirit-
ti televisivi, dalle operazioni di calciomercato e
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#calcio

dall’area commerciale collegata al Mapei Sta-
dium. Diciamo che ci stiamo irrobustendo per
dipendere sempre meno da Mapei.

Ci spiega come avete preso e rilanciato il
Mapei stadium?

Altra intuizione geniale del Dott. Squinzi. Era
uno stadio praticamente in disarmo senza pro-
spettive di sviluppo in mano ad un curatore fal-
limentare a seguito del fallimento della societa
che ne deteneva la proprieta. La Mapei ne ha
acquisito la proprieta dopo un’asta fallimenta-
re per poco meno di 4 milioni di euro e ne ha
investito ad oggi almeno altri 8 per trasformar-
lo nel gioiello attuale che ha ospitato le partite
di Europa League (Sassuolo e Atalanta), la Na-
zionale e la finale di Champions League Fem-

&J B

18 | Novembre 2017 | Sport Club

minile del 2016. Da ricordare anche le finali
del campionato Primavera disputate al Mapei
Stadium per 2 anni consecutivi. Da ultimo nel
2019 ospiteremo anche alcune partite della fase
finale dell’Europeo Under 21. Inoltre lo stadio
ospita naturalmente anche le partite di cam-
pionato del Sassuolo (Serie A e della Reggiana
(Serie C)

Quali sono i progetti futuri collegati allo
stadio, su cui state lavorando in questi
mesi? Ci puo dare qualche anticipazio-
ne?

Stiamo lavorando per rendere il Mapei Sta-
dium uno stadio sempre piu all’avanguardia,
con l'intento di migliorare lo stadio non solo
strutturalmente, ma anche sotto il profilo dei

-a

servizi offerti, che possano essere adeguati e
soddisfare le aspettative degli utenti.
Quest’anno sono inoltre iniziati i lavori per la
realizzazione del nuovo Centro Sportivo a Sas-
suolo che si chiuderanno entro la fine di questa
stagione. La struttura che andremo a realizzare
sara di alto livello e ci permettera di potenziare
e affinare anche la formazione e la crescita del
settore giovanile del nostro club.

Guardando al tema annoso dei diritti tv,
il Sassuolo come si sta muovendo sotto
il profilo dei ricavi extra tv. Ritiene che
oggi i club di calcio siano troppo diritti-
tv-dipendenti?

Come accennavo sopra, serve una pill equa
distribuzione dei diritti televisivi basata sul
modello inglese. Oggi i club piu che troppo di-
pendenti dai diritti Tv sono invece troppo di-
pendenti dai mega ingaggi o dai costi dei mega
trasferimenti collegati ai calciatori. Quindi
ottimo aumentare i proventi da attivita non
collegate ai “diritti TV”, ma soprattutto serve
limitare i costi collegati alla parte sportiva.

In sintesi, perché ancora oggi non sono
tanti i nuovi stadi in Italia? Serve una
nuova legge ad hoc o forse piti semplice-
mente liquidita da parte dei presidenti/
imprenditori?

Servono piu idee, meno burocrazia e una “ra-
gionevole” liquidita da parte dei presidenti.
Bisogna sempre ricordare che i nuovi stadi
rappresentano degli investimenti strategici che
devono generare nuove risorse da investire nel
futuro del club. Certo che qualche agevolazione
fiscale potrebbe aiutare...
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“Ci vuole un fisico
bestiale, per fare
quello che ti pare.
Perché di solito a
nessuno vai bene
cosi come sei”.

di Antonio Pellegrino - foto Luca d’Ambrosio

itness. Una delle prime parole
pronunciate da Conor O’Shea nel-
la conferenza stampa in cui & sta-
to presentato al pubblico italiano.
Nel gergo popolare spesso si usa
“non c’hai il fisico” per indicare
una persona che non riesce a conseguire un
determinato obiettivo sfruttando la propria
fisicita. Vox populi, vox dei, direte. E in par-
te € vero. Ed & proprio da qui che & partita la
nuova annata delle due franchigie italiane,
Zebre e Benetton, che nella prima parte della
stagione 2017/18 hanno mostrato un passo di-
verso rispetto agli anni precedenti sfornando
prestazioni che hanno portato a risultati che
mostrano l'inizio di una inversione di trend.
O’Shea sa bene quanto ¢ importante I'aspetto
fisico nel rugby moderno ed € un punto sui cui
sta lavorando molto insieme al suo staff.

D’altronde le tre partite che vedranno la Na-
zionale Italiana Rugby protagonista nei Credit
Agricole Cariparma Test Match di Novembre
saranno molto impegnative dal punto di vi-
sta atletico. Si parte con le isole Fiji sabato 11
novembre alle 15: gli Azzurri, a 24 anni di di-
stanza dall’'ultima partita, torneranno a calca-
re il palcoscenico dello Stadio “Massimino” di
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Catania. Una settimana dopo, il 18 novembre,
sara la volta del derby latino con I’Argentina
che ha “battezzato” il CT di Limerick nel giu-
gno 2016 a Santa Fe. La chiusura, il 25 novem-
bre a Padova, evoca dolci ricordi: I'ultimo av-
versario azzurro della finestra internazionale
2017 sara il Sudafrica che nel novembre 2017
gli Azzurri hanno battuto 20-18 conquistan-
do uno storico, il primo, successo contro gli
Springboks.

Un trittico di partite che da nord a sud abbrac-
cera I'Ttalia e la palla ovale che da Catania a
Padova, passando da Firenze, si spostera per-

correndo lo stivale incontrando nuovamente i
tifosi azzurri. Un cuore da solo fa rumore, ma
piu battiti simultanei hanno un effetto diver-
so. Ed e quello che attendiamo ogni volta che
I'Ttalrugby scende in campo.
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BRAND EXPERIENCE

#brandexperience
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envenuti al “Poltrona Frau
Museum”!

Ospitato in una porzione
dell’edificio industriale di
Poltrona Frau a Tolentino,
luogo dell’incontro tra la
realta produttiva e il mon-
do esterno, € uno spazio espositivo aziendale

ed alcune pa rtnershi P progettato da Michele De Lucchi.

strate giChe di La scel_tg del luogo € un ()’mz.igglo al territorio
marchigiano nel quale l'azienda, fondata a

Torino da Renzo Frau nel 1912 si é trasferita
all’inizio degli anni ‘60. Un solido legame raf-
forzatosi nel corso di oltre 50 anni grazie alla
di Marco Oddino competenza del tessuto produttivo regionale
e al coinvolgimento della comunita locale. In-
terprete dell’eccellenza italiana di cui Poltro-
na Frau & ambasciatrice nel mondo.

Oltre 1400 mq totali che custodiscono una

Poltrona Frau Museum...
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collezione di materiale e di documenti origi-
nali, testimonianze della storia e dell’evolu-
zione dell’azienda che nel 2012, anno dell’i-
naugurazione del Museo, festeggia i suoi
primi 100 anni.

Architettura industriale austera, bianca. Rico-

A

4

$

noscibile dall’esterno grazie alla lunga parete
arancio che abbraccia l'angolo dell’edificio
industriale e che nasconde al suo interno un
piccolo cortile.

Un’area di pacifica tranquillita inaspettata in
un ambiente produttivo. L’interno si sviluppa
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come un grande contenitore di colore grigio
dal design essenziale. All'ingresso ¢ presen-
tata “l'intelligenza delle mani” di Poltrona
Frau.

Competenze uniche che ancora oggi sono
parte integrante di ogni suo prodotto. Filmati
suggestivi come quadri animati. Fasi di lavo-
razione descritte come un susseguirsi di gesti
antichi, lenti e attenti che si ripetono in un
ritmo senza tempo.

Un grande patio centrale con un effetto di
luce naturale espone la Vanity Fair icona in-
discussa dell’azienda e del design italiano,
creando una sorta di diaframma tra l'esterno
e lo spazio espositivo vero e proprio.

Nella grande sala con un alto soffitto sono al-
lestite torri scenografiche di diverse altezze,
quattro, sei e otto metri imponenti ed eteree
al tempo stesso. Struttura in legno, rivesti-
mento in tela ecru semitrasparente e illumi-
nazione calda dall’interno.

Come enormi lanterne fuori scala che defi-
niscono un’atmosfera quasi magica e che se-

gnano il percorso museale. Da scoprire passo
dopo passo. Rifugi espositivi della storia. Rac-
contata tramite le icone. 11. Interpreti dell””air
du temps”. Epitomi di eccellenza, maestria e
design. Trattate come oggetti preziosi nella
loro purezza sintattica.

O raccontata attraverso le evoluzioni di stili e
tendenze scansionati per ventenni. Un picco-
lo concentrato di costume. Una ricostruzione
fedele, con prodotti originali dell’epoca, che
restituisce attraverso alcuni elementi distin-
tivi la suggestione di un periodo storico. Una
teca custodisce documenti originali, cartoline,
manifesti pubblicitari, cataloghi, schizzi, dise-
gni che raccontano la storia dell’azienda e il
contesto internazionale di riferimento. Alla
grande mostra storica sono connesse due sale
dedicate, la prima ai grandi progetti Contract
eseguiti con i piu grandi architetti internazio-

nali e la seconda all’Interiors in Motion, ovve-
ro alle piu significative realizzazioni di sedute
e di allestimenti di interni nel settore dei tra-
sporti automobili, treni, aerei e yacht, grazie
alla collaborazione con aziende internazionali
eccellenti quali Ferrari, Maserati, Lancia, Per-
shing, Italo, Etihad Airways.

Come in tutti i grandi musei internaziona-
li anche il museo Poltrona Frau ¢ dotato di
una caffetteria e di un bookshop, affacciati
sul piccolo cortile adornato di piante, dove si
puo sostare, ammirare e studiare. “Sono dav-
vero orgoglioso di questo progetto. Nella mia
esperienza imprenditoriale — dichiara Franco
Moschini, presidente di Poltrona Frau - ho
sempre dato molta importanza al legame con
il territorio marchigiano.

Oltre ad avermi dato i natali mi ha offerto la
grande opportunita di sviluppare un’azienda
che oggi ¢ portatrice dei valori del bello ita-
liano nel mondo ed € per questo - prosegue
Moschini - che abbiamo deciso di dedicare
“Poltrona Frau Museum” a mia madre Stella.
Devo dire - termina Moschini - grazie a tutte le
donne e gli uomini che hanno dato il proprio
contributo alla realizzazione di questo straor-
dinario progetto, che & per me e per tutti noi
Tavverarsi di un sogno.”

“Poltrona Frau Museum” ¢ la sintesi estrema
della nostra filosofia e siamo fieri di condivi-
dere con i futuri visitatori italiani e interna-
zionali la nostra storia e la nostra passione per
quello che facciamo da 100 anni — commenta
Roberto Archetti, brand director di Poltrona
Frau.

Valorizzare l'intelligenza delle mani dell’a-
zienda, raccontare una storia imprenditoriale,
espressione dell’eccellenza italiana ricono-
sciuta a livello internazionale, € per noi un
grande onore. “Poltrona Frau Museum” & si
un museo aziendale, ma ¢ anche un contenito-
re dinamico che ospitera mostre ed eventi cul-
turali che coinvolgeranno il mondo del design
e dell’architettura. I musei delle aziende con
una grande storia sono sempre molto affasci-
nanti e quello di Poltrona Frau a Tolentino lo &
se possibile ancora di pit, non solo per i cimeli
esposti, ma per I’ occasione di poter in un col-
po solo ammirare tutta la grande competenza
nella lavorazione e nella scelta dei materiali e
traguardare il futuro attraverso le piu recenti
realizzazioni. (Michele De Lucchi)

A quasi cinque anni dall’apertura i Poltrona
Frau Museum ha raggiungo quasi i 26.000 vi-
sitatori, provenienti da tutte le parti del mon-
do. Architetti, Interiors Designers, studenti e
appassionati di musei aziendali, raggiungono
Tolentino per vivere l'esperienza Poltrona
Frau.

Per informazioni:
https://poltronafraumuseum.it
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SELEZIONE ITALIA BY HERTZ

FUN COLLECTION
GUIDA LO STILE ITALIANO CON HERTZ.

Con i modelli Selezione Italia by Fun Collection puoi fare un tuffo nella Dolce
Vita alla gquida di vere icone del design italiano.

Scopri ad esempio l'eleganza di Alffa Romeo Giulia Veloce o Alfa Romeo
Stelvio, la potenza di Alfa Romeo 4C o l'iconica Abarth 124 Spider.

Mon dimenticare che tutti | modelli Selezione Italia by Fun Collection sono
prenotabili per marca e modello, cosi avrai la certezzo di guidare 'auto
prenotata.

Per prenotare ti basta chiamare il numero 199 112211 oppure visitare il sito
hertz.it/selezioneitalia

HERTZIT/SELEZIONEITALIA Hertz
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“Real bodies” mette in mostra le potenzialita e la complessita del corpo, utilizzando
lo sport come incarnazione della perfetta della macchina umana.

di Giuliano Giulianini - foto: Luca d’Ambrosio

ircondata da un alone di stravaganza e curiosita, in segui-

to alle voci di turbamenti e polemiche causati a visitatori

particolarmente sensibili, € tornata a Roma “Real bodies”,

la mostra dei corpi umani “reali” il cui decadimento é stato

interrotto col metodo della “plastinazione”. Sgombriamo

subito il campo: non € una galleria di corpi in posa, fine a
se stessa o pensata per scioccare. Piuttosto € un viaggio completo, ed
anche complesso, nel corpo umano, mostrato come la macchina mera-
vigliosa ed infinitamente intricata che é.
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‘uomo vitruviano

L’allestimento sembra celebrare ed accentuare la sacrale bellezza del-
la natura umana, sottolineata anche da video e immagini grafiche alle
pareti, degne quasi di una galleria d’arte. Il cuore della mostra sono le
decine di corpi interi e le centinaia di organi e parti anatomiche. Uo-
mini, donne, bambini; giovani e non; presumibilmente di tutte le etnie,
perché senza quei pochi millimetri di pelle di cui tutti i corpi sono privi
& impossibile distinguere tra orientali, africani, caucasici o qualunque
altra “categoria” o colore.
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Lo spirito con cui si deve entrare non ¢ la pruderie o la ricerca dell’or-
rido: non si avrebbe soddisfazione. Viene premiata invece la curiosita
scientifica, la sete di sapere come siamo fatti e come funzioniamo nel
profondo. Lo spirito guida ¢ quello di Leonardo Da Vinci, le cui tavole
anatomiche aprono il percorso espositivo. La prima sala infatti espo-
ne alle pareti frammenti dei codici leonardeschi come il celebre uomo
vitruviano e addirittura il disegno di un amplesso. La sorpresa & che
i corpi esposti riproducono quei disegni, conferendo loro la tridimen-
sionalita e la “realta” che sembra riportarci nel laboratorio del genio
toscano. Le sale si susseguono a tema: lo scheletro, i muscoli, il sistema
circolatorio, quello respiratorio, la riproduzione, il cervello e i nervi, le
malattie, la medicina sezionale (tac, risonanze, autopsie, ecc.).

‘uomo olimpico

Da parte nostra abbiamo cercato di leggere la mostra dal punto di vi-
sta dello sport. Non un compito arduo perché i curatori hanno preso
proprio quest’attivita umana ad esempio e come vetta massima delle
potenzialita del corpo: in quasi in ogni sala uno o pit corpi interi sono
in posa sportiva: chi
corre, chi salta, chi
danza, chi pedala.
Muscoli, tendini, le-
gamenti, ossa, arti-
colazioni, cartilagini:
tutte quegli elementi
del corpo che sono
costantemente nella
testa di ogni sportivo
per allenarli, fortifi-
carli, accudirli o cu-
rarli, sono qui: in bel-
la mostra in queste
sale. Veri, tangibili, a
pochi centimetri dal
proprio naso; pronti
per essere esaminati,
esplorati, compresi
finalmente nella loro
forma reale, al di la
di risonanze, lastre,
ecografie e rappre-
sentazioni al com-
puter. Il culturista si
trova finalmente al
cospetto dei venerati
deltoidi, quadricipiti
e pettorali. Il calcia-
tore puo fronteggiare
menischi, adduttori e crociati che popolano i suoi incubi. Il ginnasta
pud ammirare i “suoi” muscoli lunghi, distesi dall’esercizio o le decine
di muscoli brevi che permettono alla sua mano di afferrare e maneg-
giare l'attrezzo. Ogni sala parla all’'orecchio dello sportivo: quel cuore
che emerge dalla cassa toracica non ¢ lo stesso che sente tambureggiare
nello sforzo? quel fegato incastrato tra le costole non ¢ lo stesso che
duole quando si sbaglia I'alimentazione? quello stomaco da cui partono
chilometri di intestino non € lo stesso che si rivolta quando lo sforzo &
eccessivo? e il sangue, le vene e le arterie che se messe in fila farebbero
piu volte il giro del mondo non solo le stesse che pulsano quando si
spinge la performance al limite?

a nuda verita

Tutto viene mostrato per quello che é: la nuda verita verrebbe da dire,
visto che tutti i corpi interi sono assolutamente al naturale, con tanto
di unghie e peli, ma privati della pelle. Il pudore potrebbe imbarazza-
re qualcuno nelle prime sale, alla vista degli organi genitali del ciclista
o della ballerina. Ma proseguendo il percorso nel corpo umano anche

Foto Luca d’Ambrosio

questi elementi tabu si vedono per quello che in realta sono: parti del
tutto; organi complessi con funzioni fondamentali sistemati dall’evolu-
zione nella parte pit logica dell’architettura umana, né piti né meno del
cuore, dei reni o del cervello. Per le persone pitu sensibili bisogna chia-
rire che sono in mostra anche organi malati, minati dal fumo e dall’al-
cool, tumori, fratture, ulcere, e feti mai nati per illustrare la crescita
nel grembo materno ad ogni stadio. Anche questi elementi sono pero
mostrati con cura scientifica, senza forzature o eccessi di truculenta.

Uomini e donne al traguardo

La mostra € chiusa da una galleria di sportivi, uomini e donne. Si resta
sorpresinello scoprire che a parita di peso non c’e differenza trai muscoli
maschili e quelli femminili: sviluppano la stessa forza. E il cervello che
fa la differenza: negli uomini sono pit sviluppate le sue funzioni moto-
rie, nelle donne c’e piti predisposizione per funzioni multiple e contem-
poranee. Alle pareti le foto di atleti piti 0 meno noti fanno da fondale a
una dozzina di corpi di sconosciuti, sistemati nella posa della disciplina
di turno: il discobolo viene utilizzato per spiegare il movimento dei mu-
scoli antagonisti; il
giocatore di basket
per illustrare i bene-
fici dell’allenamento
sulla coordinazione;
del salto a ostacoli
viene evidenziato
come il principian-
te proceda saltando
la barriera, usando
i muscoli del balzo,
mentre il professio-
nista ci passi quasi
attraverso,  utiliz-
zandone altri. In
questa sala si viene
informati sui danni
a lungo termine del
doping (aumento
dello stress, dell’ag-
gressivita e del ner-
vosismo) mentre si
contempla il corpo
di un culturista, e
viene spiegato che
dal punto di vista fi-
siologico una buona
dieta e sufficiente ad
aumentare le pre-
stazioni  sportive.
Mentre si guardano i corpi in posa del calciatore in rovesciata, della
ginnasta, dell’arciere e dello schermidore, le audio guide gratuite con-
tinuano a dispensare consigli, ad ammonire contro le cattive abitudini
e a magnificare le potenzialita di un corpo allenato: un femore umano
€ capace di sopportare un peso di 1000 kg; chi fa vita sedentaria usa
solo il 10% della propria forza muscolare; le tendiniti rappresentano il
50% delle lesioni sportive; ginnastica ed arti marziali migliorano il con-
trollo del proprio organismo e il grado di confidenza col proprio corpo.
L’onore dell’'ultima foto e stato accordato ad Usain Bolt, accoppiata a
un corpo diviso in tre dalla propria corsa: con la parte posteriore che
sembra inseguire lo scheletro e la parte anteriore. Il giamaicano sembra
incarnare il prototipo contemporaneo della perfetta macchina umana.
E non si puo non essere d’accordo.

Real Bodies - Guido Reni District
Dal martedi alla domenica dalle 10 alle 20
Info: www.realbodies.it
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Aria Sport Somalia, il bellissimo centro nel cuore di
Roma nord, a due passi da Villa Ada, festegpia il suo
secondo anne di attivita'. L'ex Roman Sport Center
di Largo Somalia, con il suo intramontabile fascino, @
entrato nel 2015 a far parte del novero dei centri Aria
Sport, dei quali @ oggi un perfetto esempio del connubio tra
Sport ¢ Benessere che caratterizza l'impronta gestionale
della societi.

Il centro festeggera con un OPEN DAY dedicato ai propri
iseritti cosi come a tutti gh sportivi che vormanno partecipa-
re prendendo parte alle numerose attivitd in programma-
rione per N'occasione,

Oltre al consueto e variegato calendario di attivita, per
questa serata saranno disponibili una Special Class di 2
ore di KRAV MAGA, una lezione serale di SPINNING,
sulle note della Dance anni 'S80 e '90 e una di fitness in
acqua, a lume di candela, WATER PILOGA da 50, 11
cenbro sard ecoezionalmente aperto fine a meseanotte,
con promozioni speciali per tutta la giornata: tutt
coloro che decideranno infatti di tesserarsi ed entrare nel
mondo Aria Sport godranno di seonti ed omagei.

Partecipa anche tu a questa serata speciale ed entra nel
mondo ARIA SPORT?

VIENI A TROVARC! MARTEDI 14 NOVEMBRE

E FESTEGGIA CON NOI IL COMPLEANND DI ARIA SPORT SOMALIA
CON UNA GIORNATA GRATUITA E PIENA DI OFFERTE!

Scopri di piu

Arin Sport o Aria Sport
Somalia ®I (:.[{‘i,‘-i:::

www.ariasport.it




vueling@msproma.it

vueling
AIRLINES
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7/8 OTTOBRE BOLA PADEL CLUB
21/22 OTTOBRE FLAMINIA PADDLE CENTER
4/5 NOVEMBRE AURELIA PADEL
18/19 NOVEMBRE SALARIA PADEL CLUB

2/3 DICEMBRE CINECITTA BETTINI PADEL
16/17 DICEMERE JUST PADEL AERONAUTICA

HEAD PREMI FINALI
g VOLI PER TUTTA EUROPA
cisalfa

padelamatoriale.it
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Speciale Europei
ecco tutti gli azzurri

Valentino Vergari
come giocare divertendosi
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occini-Bruno, romani e inediti, la nuova
coppia italiana esordira all’'Open dell’Estoril.




PADELCLUB

A cura di Paolo Cecinelli

LAMPI

ONATO D’ EUROPA A SQUADRE

Estoril 13-18 novembre 2017

foto di Fabrizio Romiti, PadelPaddle.

Ecco i 16 azzurri selezionati dal Ct della Squadra maschile Gustavo Spec-  gna, Finlandia, Francia, Gran Bretagna, Olanda, Italia, Polonia, Portogal-
tor e dal Ct della Squadra femminile Roberto Agnini. lo, Principato di Monaco, Repubblica Ceca, Svezia e Svizzera. Al torneo
Al campionato partecipano 16 nazioni: Germania, Austria, Belgio, Spa- Open anche una coppia norvegese.

\\ .

Alessandro CERVELLATI Andres BRITOS

"

Simone CREMONA

Giulia SUSSARELLO

;i e bl #La 7 -
Martina CAMORANI Martina LOMBARDI Sandrine TESTUD Valentina TOMMASI
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LA BORSA CHE MISURA LA PASSIONE

i chiama “Paletero”, derivazione messi-
cana della parola “Pala” che significa rac-
chetta. Non provate pero a tradurre in
italiano perché potrebbe uscire qualcosa
di improponibile come “racchettero”. La borsa
di uno sportivo € sacra, quella di un giocatore
di Padel di piu. Stefano De Santis , Presidente
di Avia, ha interpretato tutte queste emozioni
ideando una borsa disegnata per il giocatore di
Padel ed aggiungendo quello che mancava alle
aziende del settore. Anima, passione e persona-
lizzazione. In poco pil di una stagione le borse
Avia si sono imposte sul mercato grazie ad un’at-
tenta programmazione e ora sono ovunque. Le
trovate poggiate a terra sulla grata di un campo
in attesa che i proprietari finiscano la partita op-
pure portate sulle spalle a zaino. Gli azzurri della
Nazionale Italiana saranno presenti all’Europeo
con un Paletero bianco, rosso e verde.
Le borse sono prodotte artigianalmente, una
per una, nella Factory di Formello. Un’ambien-
te moderno, techno-minimalista in cui i tessuti
prendono corpo nel disegno, colori e accessori.

foto: Luca d’Ambrosio

Non ci sono limiti alla creativita. In produzio-
ne ci sono dodici modelli per ogni esigenza ma
tutte le borse non tradiscono la caratteristica
principale: la grande tasca laterale con chiusu-
ra a zip dove mettere la racchetta. Il resto € a
discrezione del cliente, un po’ come farsi una
giacca su misura.

Stefano De Santis, come ti € venuta in mente
questa idea?

“Ho studiato Giurisprudenza ed ho fatto per
due anni l'avvocato ma la mia passione era il
disegno. Ho cominciato a fare lavori per alcu-
ne aziende ma non mi sentivo realizzato perché
non riuscivo a trasmettere quello che sentivo.

Cosi ho cominciato a produrre nel garage di
casa alcune mie idee. Ho studiato e imparato
con grande umilta, frequentando alcune scuole
di modellistica. Cosi, piano piano & nata Avia.
Ho aperto un primo laboratorio in Veneto ma
logisticamente non era lideale. Nel 2011 ho
aperto qui a Roma uno spazio di 500 metri qua-
dri e un altro a Rovigo dove produciamo solo
per l'equitazione. Qui a Formello invece siamo
specializzati nel Padel. Siamo cresciuti ed ora
Avia & una vera e propria azienda con circa 50
operai e 2.000 metri quadrati di linee di produ-
zione. A Formello nel Laboratorio dove si con-
cepiscono e realizzano i prototipi con me ci sono
Marcella, Patrizia, Cinzia e Carolina.

S
*'m_.-"“)

AVI

PADDL
AVIA

Via Delle Macere n°20 (Interno XlI)
00060 Formello (Roma)

(+39) 06 90400460
info@aviapaddle.com
www.aviapaddle.com
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Capitani:

Chicco Leone e Fabrizio Anticoli
I Giocatori: Simone Polacco, Alessandro Polacco,
Filippo Gatti, Giacomo Cimino, Nicola Carusi, Fran-
cesco Giampaoli, Sandrine Testud, Ingrid Van Boven,
Martin Sanchez Pineiro, Adrian Nelson Biglieri, Marco
Viola, Micaela Citerni.

Silvio Toriello: “Sono i miei ragazzi e sono orgoglioso di
loro. E’ iniziato tutto per amicizia e insieme abbiamo fatto
tanti progetti. Gli spagnoli hanno grande temperamento
e si sono amalgamati velocemente alla squadra. Fabrizio
Anticoli, Francesco Leone, Alessandro Lucci hanno fatto
un lavoro incredibile creando un gruppo di persone dotate
di grande energia . Il titolo conquistato ¢ il risultato di questo
lavoro.”

Fabrizio Anticoli: E’ un progetto nato tra un gruppo di amici una
sera a cena davanti a una bistecca dal nostro amico Gianluca Pul-
cini. Ci siamo guardati in faccia e abbiamo deciso di provarci. Ab-
biamo sofferto ma alla fine &€ andata benissimo. Sono felicissimo.”
Francesco “Chicco” Leone: “Vorrei ringraziare Alessandro Lucci che
¢ stato una delle colonne portanti della squadra sia a livello emotivo,
organizzativo che partecipativo. Ha fatto tutto per passione e ami-
cizia. Grazie anche a Silvio Toriello, proprietario della struttura del
circolo, che ci ha supportato in tutte necessita e ha fatto si che questo
progetto si potesse realizzare fino in fondo. E’ il coronamento di un’idea
che ci & venuta una sera a cena. Da quel momento abbiamo cominciato a
lavorare, programmare, discutere, sognare di formare una squadra com-
petitiva ma che avesse anche dei valori oltre a quelli tecnici. Alla fine, fra
un po’ di fortuna e forse anche merito, ci siamo riusciti.”

Sandrine Testud: “Abbiamo deciso tutto un anno fa, durante una delle no-
stre cene “informali”. Volevamo creare un gruppo con questi valori che riu-
scisse a portare avanti un progetto per tentare di vincere il titolo assoluto di
Campione d’'Ttalia. Questa € solo la prima tappa”.

Alessandro Bernabei (squadra B): “Sono felice per i ragazzi. Amici veri, io non
faccio parte della Squadra di serie A ma &€ comunque bello far parte di questo
gruppo incredibile formato da persone eccezionali. Questo deve essere il Padel.”
Monna Lisa Ceglia Manfredi: “Sono in questo gruppo non come giocatrice ma per
motivi di amicizia con Sandrine, Fabrizio, Chicco e tutti gli altri. E’ stato molto
piacevole essere stata coinvolta nell’organizzazione e nella gestione logistica della
Squadra. Ho ospitato i giocatori, li ho portati in giro, ci ho trascorso alcuni momenti
fuori del campo per fargli sentire il nostro calore. Pur non giocando mi sento parte di
questo gruppo. Tutti loro lavorano per I'obiettivo finale che € di vincere il titolo della
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serie A del prossimo anno. La forza di questo gruppo non é la bravura
tecnica dei giocatori ma I'amicizia che lega tutti.”

Giacomo Cimino: “Sono molto contento. E’ stato un percorso lungo e
faticoso. Pensavo di giocare poco e rimanere un po’ fuori dal gruppo
e invece mi sono trovato veramente bene. E’ una Squadra fantastica,
non pensavo di trovare tutto questo affetto. Per me & stata come una
seconda famiglia. Ringrazio Chicco e Fabrizio per avermi aiutato ad
affrontare questa esperienza, sono stati molto comprensivi con me.
Grazie”.

Nelson Biglieri: “Erala prima volta che giocavo in Italia ed ¢ stato tutto
fantastico. Ho vinto il titolo a Squadre anche in Spagna con un Team di
Madrid dove erano tutti professionisti. Qui ho conosciuto gente fanta-
stica. Nellasquadra c’erano giocatori di differentelivello: dai professio-
nisti agli ex professionisti del tennis come Sandrine Testud. Ingrid Van

Bo-
omen ha
un livello tecnico
altissimo. Marco Viola & un
grande atleta che viene dal tennis. I
prossimo anno ci sara anche Potito Starace che
€ un mito del tennis italiano. Grazie a tutta la squadra
e grazie ad Alessandro Lucci, sempre presente nei momenti im-
portanti. Questo gruppo ha uno spirito Hispanico, spettacolare. E’
un’unione di tantissime cose. Fabrizio e Chicco sono fondamenta-
li ed anche Monica. il suo apporto & stato eccezionale. Sono molto
onorato di far parte di questo gruppo”.
Martin Sanchez: “E’ un titolo molto speciale perché era la prima vol-
ta che giocavo nel campionato italiano. La squadra era totalmente

1: Alessandro Lucci e France-  7: Monna Lisa sconosciuta ma é diventata subito come la mia famiglia. Sono molto,
sco Leone 8: Sandrine Testud e Ingrid molto, molto (lo ha ripetuto tre volte) contento di far parte del team
2: 1 Quattro Presidenti Van Boven dell’Area e penso che il prossimo anno faremo ancora meglio. E’ un
3: Nelson Biglieri 9: Francesco Leone e France- gruppo speciale. In alcune situazioni - come le cene diventa pero una
4: Martin Sanchez sco Giampaoli macchina pericolosa (..risata..). Qui si sente molto forte I'unione, la
5: Nicola Carusi 10: Giacomo Cimino squadra, ’'amicizia, lo stare bene insieme che significa scherzare, ri-
6: Silvio Toriello Presidente dere e essere seri e professionali. Credo che questo gruppo ha capito
Area Sporting Club I’essenza di questo gioco.”
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Imprenditore nel mondo della moda, ex calciatore e attualmente allenatore nel calcio
dilettantistico. Un giorno si € “ammalato” di padel e non é piu guarito. Nell’ambiente & un vero
e proprio “personaggio” amatissimo e ben voluto da tutti. Perché? Perché la sua ironia,
irriverenza e simpatia sono il suo biglietto da visita. Questo sport lo fa prima di tutto divertire...

E lo confermano le sue tifose e partner di gioco (soprattutto “Over sessanta”),
che se lo litigano ogni giorno!

di Valeria Barbarossa
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niziamo l'intervista in un clima goliardico e divertente. Chi conosce Valentino sa bene di
che cosa parlo. Letteralmente si “sbraca” sulla panca ad una discreta distanza dal registra-
tore, cosi gli dico “Valenti’ il microfono serve a registrare, se ti metti laggiu...” E lui: “Ma
perché non funziona?” e io: “Funziona ma se ti metti a tre metri poi ci serve il megafono!”...

e partiamo bene.

Vale ma é vero che sei il numero 550 in Italia?

Nooo!

Ma che fai ritratti? A microfono spento mi hai detto che sei il numero 550!

Voglio dire che la classifica € bugiarda perché dipende dal numero di tornei a cui partecipi, po-

trei essere posizionato anche meglio...

Si come no... E tu quanti tornei fai?

Al momento nessuno perché alleno una squadra di calcio e il sabato e la domenica sono impe-

gnato con loro.

SCOME ALLENATORE DI
SCALCI) HA VINTO PER
TRE ANNI DI SEGUITO 1L
CAMPIONATO, LULTIMO
CONSETTE GIORNATE
DI ANTIZIPO.
ATTUALMENTE STA
ALLENANDOD LA
JUNIORES ELITE DEL
SAVID.
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Come hai fatto allora a classificarti?
Ho fatto i tornei quando ho potuto, ad esempio finita la stagione calcistica.
Mi piace farli soprattutto perché é divertentissimo e non per i punti e la
classifica... tanto pippa sono e pippa rimango!

E allora perché il padel se non sei capace?

Perché non ce la facevo piu fisicamente a giocare a calcio, visti i sei inter-
venti alle ginocchia. L'unica cosa che mi ha portato via dal campo di calcio
¢ stato proprio il padel.

Chi ti ha fatto provare?

Paoletta Sanchietti. Quanto mi diverto con lei... in campo la insulto, lei rosi-
ca e mi chiama ciccione! Ti dicevo, ho provato grazie a lei anche se all'inizio
mi ha un po’ annoiato ma poi piano piano ho preso il via e non ne ho piti po-
tuto fare a meno... Mi sono fissato a tal punto che mia moglie mi diceva che
nel letto, durante il sonno, facevo il movimento col braccio! E tante persone
mi hanno confermato che anche a loro é successa la stessa cosa.
Nell’ambiente si dice che tante over 60 si azzuffano per giocare
con te... & vero?

Ma no! La verita ¢ che mi piace giocare con tutti, non mi interessa fare la
partita con agonismo estremo. All’'ora di pranzo mi prendo una pausa che
mi serve a spezzare la giornata, per cui se mi chiede di giocare uno forte
gioco ma se me lo chiede una sega gioco lo stesso, non guardo il risultato
insomma. Le partite con Mauro Antonelli, Ciccio Petillo, Nicola Colavita le
gioco con le lacrime agli occhi per quanto ridiamo.

Chi é ’avversario piu ostico?

La coppia Tornesi-Antonelli. Una coppia ben bilanciata tra fisicita e tecnica.
Tu con chi giochi in coppia?

Con tutti!

L’aspetto piu divertente del padel?

E straordinariamente aggregante! Gioco con persone con cui mai avrei pen-
sato di avere qualcosa da spartire. Grazie al padel ho conosciuto gente con
cui non avrei mai nemmeno parlato. Nascono amicizie assurde.

Tu litighi?

No mai. E vedo poche persone litigare. Poi certo, ci sono casi, senza fare
nomi, in cui ’'agonismo si trasforma in provocazione per ottenere il
risultato e li un po’ mi rode ma finisce dopo poco.

Tu giochi anche



con gente molto forte vero?

Si spesso.

Ma perché giocano con te? Li paghi?

Ma de che! Toccini e Palmieri sono bravi ragazzi e soprattutto, essendo ten-
nisti, erano grandi pippe a calcio ma nonostante questo, giocavo volentieri
anche con loro. Adesso, a ruoli invertiti, giocano con me a padel anche se
sono una grande pippa! (ride). Ad un torneo non ci dimentichiamo che ho
fatto perdere Toccini... Tanta roba! Alla semifinale ho chiesto, alzando le
mani: “Mi posso ritirare dal torneo?”, non riuscivo a prendere la pallina:
faro giallo, palla gialla, non vedevo niente! Toccini allora mi ha detto: “Met-
titi a rete, non fare niente e ci penso io!”. Quando arrivava la palla andavo a
vuoto, parevo uno che stava a caccia’ le farfalle! Ridevamo con le lacrime...
e abbiamo perso.

La tua vittima prediletta?

Luca Biscarini! Ci giochiamo le cene. Ne ho vinta una contro di lui per di-
ciotto persone!

Chi ¢ stato il tuo primo maestro?

Il primo Sebastiano Sorisio e il secondo Lorenzo Verginelli.

Dove ti vedremo?

Su Sky! Dai scherzo! Non lo so... sicuaramente, se potro, faro qualche torneo
ma se non mi diverto stai sicura che lascio perdere.

Senti nell’ambiente calcistico ti descrivono come una persona
“leggermente irascibile”; nel padel ti arrabbi come nel calcio?
Assolutamente no! Nel calcio divento matto, il padel non so perché non mi
provoca rabbia, anche se ogni tanto qualcuno (I'avvocato Petillo ad esem-
pio), ruba i punti (ride) e si inventa le regole!

Ricevi due telefonate: in una ti propongono una partita di cal-
ciotto, nell’altra di giocare a padel, che cosa scegli?

Tutta la vita vado a giocare a padel!
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i chiamano i Signori del Padel perché fuori dal campo —
ma anche dentro - sono molto attenti all’abbigliamento.
Eleganti ma non ricercati. Sportivi questa volta in cami-
cia, 'indumento che puo fare la differenza nell’abbiglia-
mento
maschile. Specie se parliamo del “su misura sartoriale”. Da “Orlo
e non solo” di Alessandro Bernabei, laboratorio di riparazioni
sartoriali, si sono dati appuntamento tre personaggi del Padel
romano. Francesco Chicco Leone, Lorenzo Verginelli e Mauro
Antonelli. Tre amici, tre giocatori di differente caratura dal punto
di vista tecnico sportivo che sono clienti abituali del laboratorio
e hanno posato come modelli al lancio della nuova iniziativa del
“su misura”. A prendergli le misure la sig.ra Concetta, un’istitu-
zione del laboratorio che ci ha raccontato che tipo di riparazioni
vengono fatte: “Facciamo ogni tipo di riparazione e rimessa del
modello. La nostra clientela é soprattutto femminile ma vengono
anche molti uomini. Capita a tutti purtroppo 'imprevisto di un
vestito, una giacca o altro che si strappano. Noi siamo qui per
questo. Facciamo lavorazioni artigianali a regola d’arte e riparia-
mo qualunque indumento. Vestiti da donna e da uomo, rammen-
di a macchina eseguiti da una persona specializzata, rammendi
invisibili. Facciamo tutti i vari tipi di orlo: all’americana, con ri-
svolto, birillino, etc. facciamo lavori di riparazione anche su pel-
licce e sulla pelle. Riproduciamo qualsiasi tipo di modello ci viene
sottoposto. Abbiamo anche la pantalonaia.”
Ed ora ci sono le camicie su misura....
“Si, e stanno riscuotendo grande successo. Il cliente sceglie la
stoffa e il modello. Noi eseguiamo. Si tratta di una lavorazione
sartoriale con asole cucite a mano.”
E poi c’¢ il vostro sorriso...
“E’ fondamentale. Abbiamo passione e facciamo un lavoro che ci
piace. Trasmettiamo la nostra positivita ai clienti che a volte ven-
gono qui da noi disperati per aver distrutto qualche indumento a
cui tenevano particolarmente.”

PADELCLUB

#padelclub

Come si sono comportati i nostri amici del Padel?

“Sono molto simpatici e disponibili. Non é stato difficile prendergli le mi-
sure. Quando sono insieme sembrano una scolaresca. Si fanno scherzi e
si prendono in giro di continuo. Li conoscevo gia perché sono tutti nostri
clienti da tempo. A volte portano i capi da riparare delle loro mogli: Chic-
co Leone ¢ attentissimo ai particolari. Mi dicono che fa cosi anche quando
gioca a Padel, vero?”.

= ORLO E NON SOLO
Biparazioms Viale del Vignola, 103 — 00196
ROMA — Tel. 06 32652423
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La Paddlemania ci ha ospitato per le prove di questo mese. E’ uno degli ultimi circoli affiliati. Si trova a Piazza
Mancini, a due passi dallo stadio Olimpico, in mezzo alle abitazioni e alle scuole. Perfetto per divulgare il gioco del
Padel. Possiede 3 campi panoramici, spogliatoi, segreteria e punto ristoro immersi nello spazio della Luiss in Via
Martino Longhi 2 00196 Roma. Il maestro Gianni Sartore ha provato le racchette per voi.

Foto: Luca dAmbrosio

Si @ imposta subito nel mercato spagnolo come una delle racchette piu richieste. Ci giocano diversi professionisti
come Marta Marreno e Adrian “Tito” Allemandi. Due giocatori con caratteristi che diverse e se vogliamo anche
opposte a testimonianza del fatto che la Puma é una racchetta molto versatile di grande controllo e potenza. Toc-
co di palla molto gradevole. Sensazione quasi felina come il nome che le & stato dato. Forma a lacrima. Impugna-
tura piu larga dell’abituale tanto da facilitare i giocatori con rovescio a due mani. Colorazione verde smeraldo con
riflessi piu chiari. Ha gia conquistato molti giocatori romani.
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In Spagna sta riscuotendo grandi consensi
per il suo accattivante disegno e la po-
tenza. “E’ una racchetta che ti sorprende
subito, bastano pochi colpi per capire la
potenza che si riesce a imprimere alla
palla” - dice Tere Anillo, giocatrice del
World Padel Tour, attualmente n. 46 del
ranking internazionale. “E’ una racchetta
leggera con un punto dolce molto ampio
adatta a qualunque tipo di giocatrice”. La
marca é una garanzia di qualita. Costruita
con gomma EVA Ultra Soft. Carbonio e
fibra di vetro i materiali utilizzati. Forma a
lacrima. Bilanciamento medio. Potenza e
controllo.

Lo slogan dell’azienda & “Fly
with me”, vola con me. Ed &
vero perché tutte le racchette
WingPadel sono estremamen-
te maneggevoli. In particolare
guesto modello “AiraAttack”,
dalla forma curiosa perché
sembra a lacrima ma non lo
e, riesce a trasmettere mol-
ta fiducia e sicurezza a chi la
prova. Una racchetta facile
con delle ottime prestazioni
in fatto di potenza. Estetica
aggressiva e piacevole. In

una parola Bella e unisex.
Bilanciamento medio con
punto dolce ampio. Nucleo in
gomma EVA Soft, abbastanza
densa e una risposta rapida
sulla palla. E’ una racchetta
per giocatori di livello avanza-
to o professionale.

ampio. E’ una racchetta con
grande controllo. Adatta per i
giocatori di livello intermedio.
Nucleo gomma EVA, nel nucleo
esterno utilizzato il carbonio.
Estetica aggressiva grazie alle
colorazione che non passa
inosservata. Rapporto qualita
prezzo ottimo. Racchetta con
grande controllo.

Rendimento eccezionale in tutti
i punti del piatto. Racchetta per
giocatori molto esigenti. Poten-
za e grande controllo. Forma a
lacrima con punto dolce molto

--‘ -
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Rubrica in collaborazione

con PadelStore Via Flaminia 855
Roma tel 06/92949788".
info@padelstoreroma.it
www.padelstoreroma.it
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Energia nelle tue mani

Fornitore
ufficiale dei
- circoli di Padel

Zeus Energy Management

Club Faalities

Per molti Centri sportivi rilanciare il proprio business dipende dall'efficienza delle proprie

strutture, |l programms ||-.;'|'l:__| v Man agement di Zeus consente la |;_4.,._--_.,1_E|__|:.'|.__a energetica
LT degli impianti e I incremento delle loro performance, senza nuovi investimenti.

Lefticienza ritrovata e !:'i'j-.;_‘.- armio immediato peri Club.

Come ottenere il programma di risparmio:

Z2Start

www.zeusenergygroup.net
info@zeusenergygroup.net « tel. 06/81153986
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Vueling Padel Cup MSP

Non c’é che dire: la Vueling Padel Cup MSP sta diventando, giorno dopo giorno,
il Torneo Amatoriale di Roma.

e prime due tappe del Circuito itine-
rante che si concludera a dicembre
con il Master Finale, la festa a base
di tapas e sangria e i fantastici voli
della compagnia aerea per tutta Europa ri-
servati ai vincitori di tutte le Categorie (Ma-
schile, Femminile e Misto), sono state una
grande festa di sport e di amatorialita spor-
tiva. I prestigiosi Circoli del Bola Padel Club
e Flaminia Paddle Center sono stati il teatro
di uno stupendo spettacolo di divertimento,
con oltre 100 coppie in entrambi gli appun-
tamenti che si sono ritrovati sui campi per
passare un weekend in compagnia all’inse-
gna del Padel.
Un divertimento che va al di 1a dei risultati
sul campo, con le video interviste che colo-
rano il weekend di Padel e regalano sorrisi
e comicita tra i giocatori, che spesso si im-
medesimano loro stessi giornalisti per inter-
vistare compagni ed avversari. Tutti indos-
sando gli occhiali da sole Vueling che sono
diventati il vero oggetto cult di questa rasse-
gna amatoriale.
Imperdibili quindi anche gli altri appunta-
menti della Vueling Padel Cup MSP, con il
Circuito Amatoriale invernale promosso dal
Comitato Provinciale MSP Roma e dal Setto-
re Padel MSP Italia che fara tappa all’Aurelia
Padel (4/5 novembre), Salaria Padel Club
(18/19 novembre), Cinecitta Bettini (2/3 di-
cembre) e appunto il Master Finale del 16/17
dicembre al Just Padel Aeronautica.
Da sottolineare inoltre il grande richiamo
per l'altra grande novita di questo Circuito,
ossia la creazione di un tabellone dedica-
to alla Categoria Principianti, giocatori che
hanno da poco iniziato a giocare a questo
fantastico sport che a Roma & divenuto una
vera e propria passione. Cid ha dato 'oppor-
tunita a tutti di cimentarsi in una competi-
zione amatoriale, mantenendo equilibrato il
livello di gioco. Proprio su questo punto MSP
Padel insistera seguendo il fine istituzionale
della promozione sportiva amatoriale.

Per info ed iscrizioni: vueling@msproma.it
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Sono i dettagli a creare I'ine

Affidati a Bluvacanze e Vivere & Viaggiare.

350 agenzie di viaggio in tutta ltalia, BlUVCICCan@

consulenza, assistenza e sicurezza

di un grande Gruppo. vivere &viaggiare

www.bluvacanze.it www vivergeviaggiare,it B3 Biuvacanze Official B vivere & Viaggiare Official



L'avanguardia del settore odontoiatrico

1 Dottor Daniele Puzzilli, fondatore del

noto Studio di Odontoiatria Olistica

dell’Eur, apre le porte del nuovo studio

a Ponte Milvio. “Squadra vincente non

cambia”, & con questo spirito che nasce

il progetto del nuovo studio odonto-

iatrico con l'accezione dell’approccio
olistico, che lo rende unico nel suo genere.
Presso il nuovo studio di Roma Nord ¢ infatti
possibile usufruire degli stessi servizi operati
dalla stessa equipe di specialisti gia presen-
te allo studio dell’Eur, proprio per garantire
all’'utenza proveniente dal centro e dalla zona
nord della citta I'eccellenza che nell'ultimo de-
cennio ha contraddistinto lo studio dell’Eur.
Parte di questo successo € sicuramente ricol-
legabile all’approccio olistico sul quale il Dott.
Puzzilli ha deciso di incentrare la propria idea
clinica, che consiste nella combinazione delle
specialita dell’odontoiatria con quelle delle
discipline olistiche, permettendo non solo 'e-
liminazione del sintomo manifesto, ma pro-
prio 'analisi dell’individuo nella sua globalita
per individuare le possibili cause del proble-
ma e stabilire un percorso clinico per la com-
pleta risoluzione della problematica e di con-
seguenza della sintomatologia. Questo tipo di
approccio presenta caratteristiche particolar-
mente affini alla mentalita dello sportivo e

dinamica.

| esami specifici & possibi-
le che venga suggerito di
intraprendere una tera-
pia bite per ottimizzare
locclusione e migliorare
cosi la performance, la
forza esplosiva, lequili-
brio e diminuire conse-
guentemente I'incidenza
di infortuni, oppure la
sostituzione di vecchie ot-
turazioni metalliche con
otturazioni in ceramica

ed e per questo motivo che alcuni trattamenti
che permettono il miglioramento della per-
formance hanno avuto particolare successo
tra gli atleti professionisti e non. In situazioni
di malocclusione dentale, otturazioni e pro-
tesi metalliche, serramento dentale o bruxi-
smo, focolai infettivi, mal posizionamento dei
denti del giudizio, si riscontra frequentemen-
te un’alterazione posturale che, specialmen-
te nello sportivo, pud comportare un deficit
della performance e ricorrenti infortuni. Il
percorso di cura, sia in ambito odontoiatrico,
sia in quello delle discipline olistiche, viene
definito per mezzo di apparecchiature specifi-
che che permettoo di indagare ed individuare
sia la causa odontoiatrica, sia il suo impatto
sulla postura.

In entrambi gli studi si utilizzano: la tac co-
ne-beam 3D, sia per stabilire le condizioni ge-
nerali della bocca del paziente, sia per effet-
tuare un’analisi approfondita in 3 dimensioni
dello stato dei denti, I’elettromigrafia wireless
per la valutazione della funzione dei muscoli
temporali e masseteri, il TSCAN per
analizzare con precisione i contatti
occlusali in modo digitale, il Forme-
tric 4D per l'analisi della colonna ver-
tebrale e della postura che consente di
effettuare un rilevamento morfologi-
co completo del dorso senza l'utlizzo
di raggi X e le pedane posturometri-
che e stabilometriche per I'analisi e la
valutazione della distribuzione dei di-
versi carichi nell’esame dei differenti
recettori posturali sia in statica che in

metal-free, la rimozio-
ne di vecchie protesi con protesi cosmetiche
bio-estetiche, oppure 'utilizzo dell’ Invisa-
lign, una terapia ortodontica che si serve di
mascherine trasparenti invisibili per Ialline-
amento dentale. A completamento e per dare
sinergia alla terapia odontoiatrica, I’approc-
cio osteopatico, posturologico e plantare e
TI'utilizzo dell’ RSQ1 per il recupero accelerato
delle problematiche muscolo-scheletriche e
per un rapido incremento di forza e perfor-
mance atletica. Tra gli sport che traggono
maggior beneficio da questo approccio tro-
viamo il calcio, il tennis , I'atletica leggera e
il rugby. Il dottor Puzzilli, infatti, rappresenta
un punto di riferimento per molti noti atleti:
giocatori di calcio delle maggiori societa pro-
fessionistiche europee, atleti di atletica legge-
ra, giocatori di rugby e tennis, e altre svariate
discipline sportive.

{ l"ﬂ"
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Studio di Odontoiatria Olistica
Dott. Daniele Puzzilli

Viale dell’lUmanesimo, 199

T. 065925129

Largo Maresciallo Diaz, 13
T. 0645615500
www.olisticsmile.com
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E’ un letto per cane L fino a XXXL, comprendente cuscino per cane,
divano per cane, cestino per cane. Adatto per animali fino a circa 45 cm,
¢ un prodotto molto solido, resistente all’acqua, di forma stabile.
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Collare con luce LED
per cani - Safe Light

11 collare che con la sua bril-
lante luce LED, si rende visi-
bile chiaramente per gli auto-
mobilisti. Consente, inoltre,
di lasciare il cane sciolto in
giardino, o al parco, senza

la paura di perderlo di vista.
Molto resistente, € provvisto
di una fibbia regolabile e

un anello per agganciare il
guinzaglio. Offre tre diverse
impostazioni di luce: fissa,

a lampeggiamento lento o
veloce.

Ciotola automatica 6 pasti con registratore
Prepara fino a 6 pasti in altrettanti scomparti: in tua
assenza il timer li aprira all’orario desiderato. Con
display LCD, necessita di 4 batterie C (mezza torcia),
non incluse.




Distributore automatico

di cibo per animali

Utile per quando si & fuori casa.
Gli animali domestici avran-

no sempre le loro crocchette a
disposizione all’ora giusta. Ha
infatti un timer che rilascia nella
ciotola integrata la quantita
desiderata di cibo all’orario pre-
stabilito. Dotato di microfono,
permette di registrare un mes-
saggio personale per avvisare
lanimale.

Novita per gli amici a quattro zampe

di Fabio Sieni

Kit 2 ciotole da appendere Food stand

Per consentire a qualsiasi animale domestico di taglia medio/grande la postura piu

corretta durante 'alimentazione. Si tratta di un kit di 2 ciotole da parete, munite di
un pratico vano porta cibo che ripara le due scodelle in caso di pioggia. Sono estrai-

bili per una corretta pulizia.

Zaino per trasporto cani

Per non farlo stancare, ecco uno zainetto,
che consente di trasportarle il proprio
cane nel modo pitt comodo per entrambi.
Con retina traspirante e foro di apertura
(regolabile nella dimensione), garantisce
al cane (di piccola taglia) un’ottimale
circolazione dell’aria.

Protezione bagagliaio auto

Universale per tutte le auto, € in poliestere imperme-
abile all’acqua e resistente all'usura, e ricopre e pro-
tegge tutta 'area del bagagliaio, compreso il paraurti
quando il cane deve salire/scendere.

Spazzola rimuovi peli animali

Speciale spazzola, perfetta anche da passare sopra
a tappeti e tessuti vari: con anima in plastica, il suo
rivestimento in silicone attrae a sé i peli, racco-
gliendoli in un’unica matassa che si puo poi rimuo-
vere agilmente. Dal design ergonomico, consente
un’impugnatura comoda. Bastera lavarla con un
po’ d’acqua e tornera come nuova per poter essere
utilizzata all’infinito.

‘I.
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A cura di Fabio Sieni
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artagena: la principale
meta turistica in Colom-
bia. Un paradiso che si
affaccia sulla regione ca-
raibica, in una baia con-
tornata di isole e lagune.
Sono incluse nel territorio
del comune anche alcune
isole al largo della costa colombiana, anche
se geograficamente piu vicine ad altri dipar-
timenti, come I'arcipelago di San Bernardo
(comprendente anche la celebre Santa Cruz
del Islote), situato nel golfo di Morrosquillo,
al largo delle coste del dipartimento di Su-
cre.
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Getsemani

Getsemani é probabilmente la par-
te piu interessante di Cartagena. Qui si
respira ancora la vera atmosfera della vecchia
Colombia. Molti dei locali abitano le loro grandi
case con cortile, ignari del valore immenso che
queste hanno assunto negli ultimi anni, e le pas-
seggiate per i vicoletti offrono degli scorci davvero
interessanti. Un tempo Getsemani era un’isola
separata da quello che € il centro storico: essendo
Iisola piu esposta al mare, era anche il luogo che
1 pirati attaccavano per primo. Adesso Getse-
mani é collegata al resto della citta tramite
un terrapieno che sembra totalmente
naturale, quindi non si puo vedere
piu la separazione.

Playa
Blanca a Baru e
las Islas del Rosario
A soli 40 minuti dalla citta ce la spiag-
gia di sabbia bianca e acqua verde caraibica
dellisola Baru, la Playa Blanca. Ci si puo arrivare
in taxi (¢ sempre consigliabile contrattare sul prez-
z0). In alternativa si puo andare in barca partendo
dal porto per un prezzo sui 6-7 dollari a tratta. Per chi
ha uno spirito pill avventuroso, esiste lalternativa bus
fino a Pasacaballos e da li moto-taxi fino alla spiaggia.
Sempre con la barca, che da queste parti si chiama
“lancha’, si puo dedicare una mezza giornata an-
che alle isole del Rosario. A Playa Blanca si puo
rimanere a dormire in una delle capanne
sul mare, senza corrente elettrica ma
con viste mozzafiato all'alba.
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Vita notturna

A Cartagena la nightlife c’e per tutti i
gusti. Si parte con un aperitivo al tramonto
sui bastioni (al Café del Mar, sulle mura di cin-
ta), per poi passere ai locali in cui andare a bere
un “trago”, per poi infine andare a ballare. Per chi
ama la salsa, il locale migliore € La Havana oppure

al Bazurto, entrambi a Getsemani. Il mercoledi c’e
festa all’Hostal Media Luna. Nel centro storico, me-
ritano una visita La Movida o anche il Tu Candela.

Una soluzione alternativa e simpatica €& fare un

giro in Chivas, una sorta di “party bus” rustico
che ti porta in giro per Cartagena ed offre,
oltre a una sonora animazione, un tour
by night della citta.

T
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Vola alla scoperta degli arcipelaghi portoghesi.
Alle Azzorre ti aspettano sport,
avventura e natura.
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Voli giornalieri via Lisbona per Terceira e Ponta Delgada.
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PER LA RICOSTRUZIONE

Scendi in pista con la squadra FISI!

FPartecipa abe aste onine defa Federarions takara Sport Ivvemali per dare i uo contributo.
Dogett miograte cegl atheti ad eapebsrume Urchs in compagrin el carmpion 1 Bapettand ooni mesa,

Potra vaders futte ke proposte entrando na sto RSLORG sorone Campioni in pista /
“p

Fai la tua offerta e partecipa a gquesto progetto solidale insieme al tuod camipioni?
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Per sostenere le popolazioni colpite dal terremoto, un aiuto concreto di FiSi4Charity
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i e svolta lo scorso 10 ottobre a Milano, nell’ambito del tradi-
zionale incontro con la stampa del Presidente della Federa-
zione Italiana Sport Invernali Flavio Roda, la presentazione
del progetto
“FISI4CHARITY — CAMPIONI IN PISTA PER LA RICO-
STRUZIONE”. Si tratta di un’iniziativa promossa dalla FISI,
con il supporto dei Gruppi Sportivi Militari e di Stato e con la
collaborazione di Pool Sci Italia, destinata a raccogliere fondi per le popola-
zioni colpite dal terremoto nel centro Italia dello scorso anno (verranno fi-
nanziati progetti di ricostruzione di impianti e servizi a supporto degli sport
invernali) attraverso delle aste online sul sito https://www.charitystars.
com/collection/campioni-in-pista-per-la-ricostruzione-it

Le aste includono attrezzature e cimeli autografati dai campioni degli sport ' T 1 = 5 1 ':ﬁ RAMIE

invernali ma anche esperienze esclusive in compagnia degli atleti e dei tec-
nici: soggiorni durante una selezione di tappe di Coppa del Mondo di Sci

Alpino in Italia oppure alcune giornate presso i Gruppi Sportivi Militari per c
& PINSERIA

vivere un week-end con un grande campione del passato o per seguire il
dietro le quinte della preparazione dei nostri campioni.

Le proposte di lotti all’asta sono aggiornate ogni mese e, in quelli attual- C BISTECCHERIA

mente online, figurano il casco autografato di Peter Fill, un’esperienza in
occasione della tappa di Coppa del Mondo di sci alpino in Val Gardena e
un week-end a Predazzo presso la sede del Gruppo Sciatori Fiamme Gialle.

(% SALE PER EVENTI

@ Via Cannetacci 50, 00013 Mentana (RM)
. =30 OB GOIIGGAS

B ristorante@ifementana.com

www.lifementana.com
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Il gruppo di runners del Due Ponti e rientrato da New
York, dove si e svolta la piu spettacolare e suggestiva
. Maratona del Mondo.
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DUE PONTI i s s e
SPORTING CLUB

/[ OOD/D bE*ﬂE"SSEEI’e 4 cAMPI DA PADDLE

Il DUE PONTI SPORTING CLUB 2 70 ISTRUTTORI
ti offre la sua esperienza ventennale DUE PONTI BN FIDAL - FIT - FEGCl - FIF
e mette a tua disposizione;

18 campi da tennis,

4 campi di paddle,

& palestre, 8 spogliatol,

2 piscine coperte, ' \ 160 oRre SeTTIMANALI

1 piscina scoperta : T A
2 campi di calciotto, di novita, fitness, acquagym

1 campo di calcetto,
circuito interno running

Allinterno troverete anche:

Bar, ristorante, negozio sportivo, .. &

centro di fisioterapia, parrucchiere ] PADDLE
e centro estetico

CALCIO

Quando il corpo sta bene, sta bene anche la mente...

a gamma del servizi afferti dal Due Penti Sporting Club e completata dalfelegante Centro Benessere (SPA, bagno turce, sauna,
idromassagglo, solarium, trattamenti esteticl) al cui interno & possibife trascorrere placevolissimil moment di benefico relax
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| RISULTATI

De Luca 2:56:54

Andrea Cuneo 3:11:58
Paolo Marzullo 3:24:54
Diego Cappetta 3:26:09
Allegra Della Giovanna 3:27
Francesco Mazzetti 3:32:28
Enrico Guida 3:32:39

Luigi Brasili 3:33:53
Federico Viola 3:34:10
Leonardo Tornaboni 3:44:17
Costanza Martella 3:57:30
Vito Avino 4:00:15

Diego Camilli 4:02:56
Andrea Avino 4:05:03
Paolo Ferrari 4:07:33
Nicola Guida 4:15:40
Giuseppe Pugliese 4:25:11
Antonio Casella 4:32:10
Luigia Latteri 4:34:14
Emanuele Tornaboni 4:34:16
Paolo Valenti 4:40:32
Sarah Russotti 5:01:17
Marilena Russo 5:56:23
Rosa Serpolli 5:56:25
Chiara Fubelli 6:04:58
Barbara Martinelli 6:23:36
Lucilla Pisani 6:23:38
Lorenzo De Santis 7:04:53
Giuseppe Pisani 6:41:13
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CINEMA

#icinema

FF12

La Festa del Cinema di Roma.
Successo all’Auditorium

Di Marta Angelucci

a Festa del Cinema di Roma (non
tutti sanno che il termine Festival
da qualche anno non viene piu
usato) ¢ giunta alla sua dodice-
sima edizione che si svolgera dal
26 Ottobre al 5 Novembre 2017
I’Auditorium Parco della Musi-
ca e vari altri luoghi della Capitale come ad
esempio il MAXXI, la Casa del Cinema e il
Teatro Palladium. La selezione ufficiale pre-
senta quest’anno 39 film e ospiti come David
Lynch, Xavier Dolan, Nanni Moretti, Chuck
Palahniuk, Gigi Proietti, Jake Gyllenhal, Ian
McKellen e molti altri.
Numerosi sono i film legati allo Sport e ai
suoi personaggi leggendari che impreziosi-
ranno questa edizione.

o WUy AMCon protagonisti Sverrir

Gudnason e Shia LaBeouf, la pellicola tratta
della storica rivalita fra i due campioni del
tennis Bjorn Borg e John McEnroe, anche
detti Fire and Ice per il loro comportamen-
to e per il loro carattere completamente agli
antipodi: I'uno freddo e perfettamente pa-
drone delle proprie emozioni fuori e dentro
il campo, I’altro ribelle e preda di numerosi
scatti d’ira verso arbitri e pubblico. Conside-
rati i migliori di sempre nella loro discipli-
na, sono entrati nell'immaginario popolare
per la rivalita accesissima che ha caratteriz-
zato le loro carriere: confrontatisi per ben
quattordici volte fra il 1978 e il 1981, sono
detentori di sette vittorie per parte. Il film
racconta la storia fra uno gia affermato cam-
pione e un debuttante di talento e della loro
eterna battaglia per il titolo di re del tennis.

Il film, con protagonista Jake
Gyllenhal, ¢ l’adattamento cinematogra-
fico del libro autobiografico scritto da Jeff
Bauman e dal collaboratore Bret Witter. La
pellicola tratta dell’attentato alla maratona
di Boston del 15 Aprile 2013. Jeff Bauman,
maratoneta quel giorno insieme alla ragazza
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Erin Hurley e ai suoi due compagni di stan-
za, stava aspettando che lo raggiungessero
alla linea d’arrivo. La sua fidanzata era a
un miglio di distanza dalla fine quando la
bomba esplose, disintegrando le gambe di
Bauman. Carlos Arredondo, un’attivista
che era sul luogo, ando immediatamente in
suo soccorso, spegnendo la sua magliettain
fiamme e trasportandolo fino all’ambulan-
za. A Bauman vennero amputate entrambe
le gambe fino al ginocchio e ricevette delle
protesi dal valore di centomila dollari. La
sua testimonianza fu fondamentale per ca-
pire chi fu coinvelto nell’attentato.

(TR WA Documentario sul leg-

gendario Nick Bollettieri, il famoso allena-
tore di tennis ora ottantaseienne, fondato-
re della Nick Bollettieri Tennis Academy
(NBTA) che ha cresciuto generazioni di
campioni: Courier, Seles, Agassi, Becker, la
Sarapova, le sorelle Williams e molti altri.
Questa continua corsa verso la grandezza
ha perd avuto un prezzo enorme, ed € su
questo che il documentario verte di piu:
otto matrimoni, un dissesto finanziario e la
definitiva rottura verso I'amato “figlioccio”
Andre Agassi. Agassi stesso parla del diffi-
cile e complicato rapporto di amore e odio
verso Bollettieri nel suo libro “Open”. Love
means Zero esplora il controverso rapporto
fra fama e felicita, in una linea sottile in cui
amore e successo sembrano non poter coe-
sistere.

Il film, con protagonista Margot
Robbie (The Wolf of Wall Street, Suicide
Squad), ¢ incentrato sulla controversa vita
di Tonya Harding, pattinatrice su ghiaccio e
protagonista di uno dei piu grandi scandali
sportivi americani. Asmatica e dall’infanzia
difficile, la Harding fu la prima atleta statu-
nitense ad eccellere nei campionati nazio-
nali statunitensi, dove esegui il suo primo
triplo axel, salto che replico altre tre volte
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nel corso della sua carriera. La seconda vol-
ta lo esegui ai Mondiali, dove arrivo secon-
da, preceduta da Kristi Yamaguchi. La sua
discesa sportiva fu accompagnata dal grave
scandalo che vide coinvolta Nancy Kerrigan,
anch’essa pattinatrice statunitense e sua ri-
vale. Dopo una sessione d’allenamento, la
Kerrigan venne aggredita da un uomo che la
colpi al ginocchio destro con'una spranga di
ferro, portandola a rinunciare ai campiona-
ti nazionali, il che la squalifico automatica-
mente dai Giochi Invernali di Lillehammer.
Venne portato alla luce che l'aggressore,
Shane Stant, fu pagato dall’ex marito della
Harding, Jeff Gillooly, per poterla togliere
di mezzo lasciando campo libero a Tonya,
che era consapevole del piano e non denun-
cio la cosa. Come ando a Lillehammer, lo
lasciamo scoprire a voi.

A Prayer Before Dawn: B ig{e)giintist:

storia vera di Billy Moore, giovane pugile
inglese rinchiuso per tre anni in una delle
piu terrificanti e note prigioni thailandesi.
Dipendente dall’eroina, Moore bazzica il
mondo della boxe thailandese unicamente
per racimolare una nuova dose e finira in
carcere proprio a causa della droga: 1i im-
parera cosa vuol dire sopravvivere in un
mondo sporco e corrotto come quello delle
prigioni thailandesi, in una perversa logi-
ca di gang e violenze, in cui bisogna saper
scegliere con chi battersi e con chi invece &
necessario risultare invisibili. Sara proprio
il suo riavvicinamento al Muay Thai a per-
mettergli di intravedere una via d’uscita,
guadagnandosi il rispetto e i pochi privilegi
che fanno la differenza fra la vita e la morte.

errari: Race to Immortality BIRGGIE

mentario di Daryl Goodrich ripercorre gli
anni piu pericolosi e difficili dellintera storia
dei circuiti delle corse automobilistiche. Anni
’50: Enzo Ferrari lotta per mantenere la sua
casa appena fondata in testa e a vincere e te-
nere il titolo di team piu forte del mondo. Il
Drake spingeva al massimo i propri ingegneri,
meccanici e soprattutto piloti, simboli di una
vita vissuta sull’orlo del baratro, in cui duran-
te la settimana erano idolatrati e vezzeggiati
come star, mentre nel weekend non sapevano
se avrebbero superato la domenica. Citando
il film “si & trattato di un’era di grandi trage-
die e grandi rischi: questi uomini arrivavano
per guidare quelle auto rosse, e non sapevano
se sarebbero sopravvissuti. L’idea era che piu
pressione mettevi addosso ai piloti, piu velo-
ci sarebbero andati. Questi uomini erano dei
gladiatori”. I trionfi e le tragedie della scude-
ria del Cavallino vengono messi in mostra dal
regista, che rivela le rivalita e 'amicizia fra i
piloti della Ferrari, come quella fra i due piloti
inglesi Peter Collins e Mike Hawthorn, I'uno
morto nel Gran Premio di Germania e I'altro
in un incidente stradale.

un Film di Sergio Rubini
#RFF12: Sezione Alice nella Citta

di Marta Angelucci

egnaliamo il nuovo film di Sergio Rubini, Fuori Sede, realizzato come progetto
dell’Accademia Silvio D’Amico e selezionato per la Festa del Cinema di Roma
nella sezione Alice nella Citta. La pellicola & formata da quattro episodi diffe-
renti, legati dalla comune esperienza di essere dei fuori sede, trapiantati a Roma
da realta diverse.
Le atmosfere di ogni episodio sono differenti, e in ognuno i protagonisti vivono situa-
zioni al limite del paradossale, immerse nella normale vita quotidiana di uno studente
fuori sede.

« Il primo episodio tratta di una storia d’amore: uno studente russo viene a vivere in
una casa condivisa, proprio mentre una delle coinquiline va via. Cosi poco tempo, basta
ai due per innamorarsi.

« Il secondo € una commedia in cui due ragazzi cercano un nuovo coinquilino che divida
Paffitto con loro. Lo trovano, ma sono preda del dubbio che il ragazzo possa essere un
terrorista.

« La terza € una commedia grottesca in cui dei ragazzi giocano un tiro alla loro bisbetica
padrona di casa: mettono della droga in un baba, offrendoglielo, pronti a godersi lo
scherzo che si tramuta in tragedia. La padrona di casa muore, e loro devono fare di tutto
per poter occultare il cadavere.

« L'ultimo episodio (scritto da Fabio Sieni, collaboratore di Sportclub) assume toni hor-
ror: una ragazza fuori sede finge con le sue ricche e viziate amiche di Roma Nord di
essere a sua volta della loro zona. Le cose si complicano quando a una festa bacia uno
sconosciuto. Dopo quella serata le si presenta un violento sfogo in viso, che continua
a crescere in maniera innaturale e che portera per varie peripezie a farla smascherare
dalle sue finte amiche, portandola a scegliere di accettare la sua realta di fuori sede. La
sua disperazione non sara pero nulla rispetto alla macabra rivelazione finale...

63 | Novembre 2017 | Sport Club




MOTORI

Rubrica a cura della redazione
di Hurrymagazine.it

Hurry!

www.the-hurry.com

di Giuliano Giulianini

64 | Novembre 2017 | Sport Club

1 Monster ha 25 anni e Ducati lo fe-
steggia con una nuova incarnazio-
ne del suo mito: come un mostro di
Frankestein che si rinnova ogni volta
col passaggio dalle pagine di un libro
alla pellicola di un film, con 'interpre-
tazione di un nuovo attore, con la sce-
neggiatura di un nuovo regista.

Mostro inteso come meraviglia (il “mon-
strum” latino”) e non certo come orrore: “I'e
un monster” pare abbia esclamato qualcuno
in dialetto emiliano-romagnolo nella fabbri-
ca di Borgo Panigale alla vista del prototipo,
all'inizio degli anni ’90; battezzando cosi per i
successivi 25 anni questo modello ormai sto-
rico. Infatti, se per un uomo 25 anni sono la

= -' L'y _-:. ','F'FI!:'I £~
1992-2017, Ducati festeggia un quar‘tﬁ
di secolo del modello che ha reinventa-
to il genere “naked” entrando nella

storia della motocicletta.

giovinezza e l'affaccio all’eta adulta, per una
moto sono la consacrazione, il riconoscimen-
to della storia, la consapevolezza di aver con-
quistato un piedistallo nel “museo delle due
ruote”.

Equilibrio. E la parola chiave scelta da Du-
cati per il lancio di questo nuovo mostro: “la
versione piu equilibrata della gamma”. Una
gamma che attualmente va dalla “piccola”
Monster 797, alla massiccia 1200R da 152 CV.
L’equilibrio e anche il motto dei nostri tem-
pi, per le due ruote (ma anche per le quattro);
un’epoca in cui dominano le soluzioni “cros-
sover”, che ballano sul filo tra prestazioni e
sicurezza, comfort e design, utilizzo urbano
ed evasioni sulle statali; istinto di piegare in




curva e 'esigenza di due borse laterali per ri-
porre il portatile e la giacca per 'ufficio.
Ducati insegue questo equilibrio snellendo le
forme dell’821 (rispetto alla versione prece-
dente, pitt muscolosa): il serbatoio € piu stret-
to e il nuovo codino si ispira all’originale di un
quarto di secolo fa. Resta anche, ovviamente,
la natura naked: quell’intuizione di togliere la
carena a una moto essenzialmente sportiva
che ha definito un’intera categoria di mezzi a
due ruote a partire da quel lontano Salone di
Colonia del 1992, quando il primo Monster...
si mostro al mondo.

Per il debutto in societa, avvenuto in diretta
streaming il 5 novembre, il marchio ha scel-
to_di colorare serbatoio, sella e parafango di

“Giallo Ducati”, ma in listino ci sono anche il
distintivo rosso e il classico nero. Racchiuso
nell’altrettanto classico telaio a traliccio c’e
un motore bicilindrico Testastretta, ovvia-
mente a distribuzione desmodromica, raf-
freddato a liquido, che sviluppa 109 CV con
una coppia di 86 Nm a 77.750 rpm. Cambiano
lo scarico, ora pit sportivo, e il faro anteriore.
Sul fronte della guidabilita si segnala la novi-
ta, per questo segmento di media cilindrata,
del cambio Ducati Quick Shift up/down: ov-
vero la possibilita (montando questo acces-
sorio) di cambiare marcia senza azionare la
leva di sinistra ma agendo solo con il piede,
sia in salita che in scalata di marcia. AlI’ABS,
ormai obbligatorio per tutti, il Monster 821

affianca il Ducati Traction Control e tre mo-
dalita di erogazione della potenza da sele-
zionare a seconda del tipo di guida preferito
o piu adeguato alle condizioni del traffico e
del meteo. I freni anteriori sono due dischi
Brembo da 320mm.

Il momento ¢ ottimale per la marca bologne-
se: da alcuni anni i fatturati sono ricchi e le
vendite in aumento; il progetto Scrambler
ha avuto discreto successo; e soprattutto il
team sportivo primeggia nella MotoGP, per
di pit con un alfiere italiano in sella, Andrea
Dovizioso, che duella con i colossi giappone-
si Suzuki, Yamaha e Honda; case che hanno
numeri decine di volte superiori alla fabbrica
emiliana. Mostruosa Ducati!

65 | Novembre 2017 | Sport Club



MOTORI

Rubrica a cura della redazione
di Hurrymagazine.it

Hurry!

www.the-hurry.com
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Presentato il gran
premio del campionato
mondiale che ad aprile
portera i bolidi elettrici

a sfrecciare per le strade
dell’EUR.

Le auto di Formula E sulla piazza del Campidoglio per il lancio del Rome
E-Prix - © FIA 2013-2017

1 14 aprile 2018 Roma ospitera la sua
gara di Formula E. Svelato il circuito:
sara lungo 2.800 metri ed attraversera
il quartiere Eur (zona sud della citta),
partendo da Via Cristoforo Colombo
con traguardo in zona Obelisco di Via
Marconi; tocchera il Convention Cen-
ter la Nuvola e il Palazzo dei Congressi. L’e-
vento di presentazione si € tenuto proprio nel
luogo in cui si svolgera il primo e-prix d'Italia,
ed ha visto la partecipazione del sindaco di
Roma Virginia Raggi, del fondatore del Cam-
pionato di Formula E Alejandro Agag, insieme
a Roberto Diacetti, presidente di Eur Spa, e
Angelo Sticchi Damiani, presidente ACI. Pre-
senti anche alcuni piloti, che insieme hanno
potuto testare il percorso cittadino della capi-
tale: Nelson Piquet Junior,Sebastien Buemi, il
neo campione Lucas Di Grassi e 'unico pilota
italiano in griglia della stagione, Luca Filippi.
Rispetto alla ricca sorella maggiore, la For-
mula Uno, la competizione delle elettriche
non avra lo stesso fascino, ma puntera a coin-
volgere maggiormente pubblico e spettatori.

via dei Fori Imperiali - © FIA 2013-2017

Lucas di Grassi (Audi Sport ABT Schaeffler) guida Sebastien Buemi (Renault
e.dams) sulle strade di Roma per il lancio del Rome E-Pix - © FIA 2013-2017
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Da sinistra: Lucas di Grassi (Audi Sport ABT Schaeffler), Sebastien Buemi (Renault e.dams), Nelson Piquet Jr. (Panasonic Jaguar Racing) e Luca Filippi (NIO) su

L o

Piu di quanto sia riuscita a coinvolgere fino-
ra. Le prove di Formula E si corrono infatti
tutte su circuiti cittadini e il pubblico ha uno
strumento importante a propria disposizione
per incidere in maniera decisiva sulle corse: il
“Fanboost”. Tramite un sondaggio su internet,
i supporters decidono infatti a chi assegnare
un surplus di energia, utilizzabile per pochi
secondi di gara: 50 cavalli in piu, che spesso
sono risultati decisivi. I diritti televisivi per
le prossime tre stagioni sono stati assegnati
a Mediaset che trasmettera tutte le 14 gare in
diretta sui canali Italia1 e Italia2.

1l sindaco Raggi ha promesso anche vantaggi
collaterali per i romani: “Con questa manife-
stazione I'indotto economico sara consistente
e portera investimenti e benefici concreti in
citta come strade nuove e colonnine di ricarica
elettrica”. “Creare una serie di benefici alla cit-
ta” e Pargomento sul quale ha posto 'accento
anche Alejandro Agag, mentre Sticchi Damia-
ni ha parlato addirittura di “miracolo” vista
I'importanza del quartiere dentro il quale si
andra a correre.
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di Fabrizio Lubrano Lavadera

ello scenario di Villa Tusco-
lana a Frascati, Citroen C3 si
é aggiudicata 'ambito rico-
noscimento di Auto Europa
2018. I giornalisti del'UIGA
(Unione Italiana dei Giorna-
listi Auto) hanno scelto tra le
20 vetture in lizza quella che meglio rispondes-
se ai criteri di innovazione, estetica, contenuti
tecnici, prestazioni e rapporto qualita prezzo.
Con 293 preferenze, la C3 ha bissato il succes-
so ottenuto dalla sua stessa versione del 2003,
precedendo di 92 voti Alfa Romeo Stelvio e
Peugeot 5008, che ne ha presi 81.

A fare la differenza per la C3 € stato il sistema
ConnectedCAM Citroén™, dotazione unica
per il segmento B, che permette di collegar-
si tramite un’app alla telecamera integrata
dell’auto per registrare e fotografare i percorsi
compiuti. La C3 ricalca le linee della C4 Cactus
ma con dimensioni piu compatte e “cittadine”;

1 “sorpasso” riguarda i dati del primo se-
mestre del 2017, comparati con lo stesso
periodo del 2016. Secondo i dati dell’A-
CEA - European Automobile Manufactu-
rer Association, un anno fa il “diesel”
rappresentava il 50,2% del mercato del
nuovo, a fronte di un 46,3% del “benzina”;
ma negli scorsi mesi gli europei, su un to-
tale di circa 7,5 milioni di auto vendute, ne hanno
comprate 328.615 in pitl a benzina, e ben 152.323
in meno a diesel, ribaltando cosi le percentuali.

Per la verita la statistica non ¢ riferita all'intero
continente ma solo all'Europa dei 15, quella occi-
dentale, precedente ai progressivi allargamenti ad
est degli anni '90; ma la tendenza é statisticamen-
te rilevante, e tanto epocale da spingere I'associa-
zione dei costruttori europei, ad esprimere pre-
occupazione: “I politici devono essere consci del

Per la prima volta dal 2009 le vendite in Europa

di auto a benzina hanno superato quelle con fatto che n Improvyiso spostamento dala tecno-
ogia del diesel a quella della benzina portera a un
motorizzazioni diesel. incremento delle emissioni di CO2 — ha dichia-

rato Erik Jonnaert, segretario generale di ACEA -
finché il mercato delle motorizzazioni alternative
di Giuliano Giulianini resta basso.” L’altra notizia che emerge dalle sta-
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tistiche, infatti, & che nessuno dei due carburanti
principali raggiunge il 50% delle vendite, perché
nel frattempo sono cresciute le vendite di auto a
carburanti alternativi. Da gennaio a giugno ne
sono state vendute circa 393.000 in Europa, ben
103.000 in pit dell'anno scorso. La quota del
mercato é cresciuta al 5,2%, con la parte maggio-
re per le motorizzazioni ibride (2,6% del totale
vendite), e il resto equamente diviso (con quote
dell'1,3%) tra elettriche e GPL, metano e altri gas
naturali. Va sottolineato, comunque, che Telet-
trico 100% cresce molto di pit dei gas: entrambi
hanno venduto quasi 100.000 veicoli, ma quelli
elettrici sono stati 25.787 piu del 2016, quelli a
gas 4.384 in pil. “Le motorizzazioni alternative
giocheranno certamente un ruolo sempre pit
importante nel settore dei trasporti, e tutti i co-
struttori europei stanno investendo molto in
esse”, ha commentato il segretario Jonnaert,
puntualizzando pero che “Poiché le auto diesel
emettono molto meno CO2 di quelle a benzina,
dovranno far parte della graduale transizione,
fungendo da ‘tecnologia ponte’ verso i veicoli
low-carbon”.

Battendo Alfa Romeo
e Peugeot, l'estrover-
sa utilitaria francese si

b

e aggiudicata 'ambito
riconoscimento grazie
all’innovazione delle

telecamere integrate.

il tetto panoramico si trova piu distante dal
parabrezza mentre la disposizione dei sedili
anteriori e posteriori crea un ambiente spa-
zioso e dinamico; infine, sulla plancia spicca il
Touch Pad, segno che la C3 € un prodotto che
punta anche alla fascia dei giovani, cosi come
saltano all’occhio gli airbump, i paracolpi la-
terali caratteristici delle nuove Citroen.
Quello di quest’anno ¢ il nono successo in 32
edizioni per la casa francese. Le precedenti
rassegne hanno visto trionfare Citroen C4 nel
2005, C3 nel 2003, C5 nel 2002, Xsara Picas-
so nel 2001, Xantia nel 1994, ZX nel 1992 e
XM nel 1990. A pochi mesi dal lancio, la nuo-
va C3 ha conquistato quasi 30.000 clienti in
Italia, certificando come, dopo quello fran-
cese, il mercato italiano sia il piu fiorente
Citroen. I riconoscimenti ottenuti negli anni
dimostrano inoltre una capacita di evolversi
senza dover rinunciare per forza alla propria
identita.
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Volkswagen ha portato
la sua gamma elettrica in
“tour” per I'ltalia. Anche

a Roma si sono potuti
testare modelli e tecno-
logie che a breve saranno
“di serie”.

n questi ultimi mesi la Volkswagen ha
organizzato l’e-Roadshow, una mani-
festazione itinerante di che ha attra-
versato I'Ttalia per far conoscere la sua
gamma elettrica, a cominciare dall’am-
miraglia Golf... o meglio e-Golf. Il tour &
partito da Torino e Milano, € passato da
Firenze a fine estate ed e arrivato nella Capita-
le a meta ottobre dove ’'abbiamo intercettato,
prima che riprendesse l'itinerario verso Napoli
e verso la conclusione, a Padova. I presenti a
questi appuntamenti hanno potuto testare dal
vivo le nuove e-Up ed e-Golf, assistiti da piloti
esperti con il compito di introdurre gli automo-
bilisti italiani alla diversa concezione imposta
da una motorizzazione elettrica e fortemente
assistita dalla tecnologia.
“Abituatevi al futuro”, consiglia infatti lo slo-
gan della campagna pubblicitaria. Nell'ampia
dotazione di sensori e software presentati dalla
casa tedesca ci sono infatti numerosi “assisten-
ti” virtuali: il Front Assist anti tamponamento;
I’Adaptive Cruise Control che aumenta e dimi-
nuisce la velocita in autonomia per mantenere
la distanza di sicurezza; il Sistema di Protezio-
ne Proattivo, che prima dell'impatto mette in
tensione le cinture di sicurezza e chiude i fine-
strini; il Lane Assist che agisce sullo sterzo se il
conducente si distrae e invade un’altra corsia;
il Traffic Jam Assist, che gestisce acceleratore
e freno negli incolonnamenti lenti; il Park As-
sist, che segnala i posteggi utilizzabili e riesce
a parcheggiare, agendo sullo sterzo, con soli
80 cm di margine; il Light Assist, che regola gli

abbaglianti quando si incrocia un’altra auto; ed
infine 'Emergency Assist che rallenta e ferma
la vettura se il conducente non da segni di at-
tivita. Tutte funzioni che gli interessati hanno
potuto scoprire e provare in un’area espositi-
va multimediale con display e visori, facendo
conoscenza con gli optional e i comandi della
plancia dell’auto.

Gran parte della curiosita nelle tappe del tour
¢ stata riservata ovviamente alla Nuova e-Golf,
in vendita al prezzo di 39.600 euro chiavi in
mano. L’auto dispone di una potenza di 136 CV
e una coppia di 290 Nm che, come tutti i veico-
li elettrici, si scarica a terra fin dalla partenza.
Il consumo ¢ invariato rispetto alla versione
precedente: 12,7 kWh. La velocita massima &
autolimitata a 150 km/h e 'accelerazione rag-
giunge i 100 km/h in poco meno di 10 secondi.
Dal punto di vista estetico sono stati rivisti i fari
full led, anche per risparmiare energia, risorsa
preziosa per un motore 100% elettrico. Per lo
stesso motivo l'auto ¢ stata dotata di pneuma-
tici con “resistenza al rotolamento ottimizzata”,
oltre a spoiler posteriore e flap laterali che dimi-
nuiscono la resistenza all’aria.

L’interno ha un design esclusivo (rispetto alla

gamma Golf “normale”) caratterizzato, come
la carrozzeria, da inserti blu. Altrettanto unico
il sistema di navigazione, che offre ovviamente
le funzionalita per la guida elettrica: con indi-
cazioni di autonomia, consumo, e recupero
di energia. Alcune opzioni, selezionabili dalla
plancia, permettono di diminuire il consumo di
elettricita o aumentarne il recupero, ad esem-
pio la taratura del ritardo di frenata o l'autoli-
mitazione della velocita massima. In quest’ot-
tica interviene l'auto stessa: “suggerendo” al
proprietario di non accelerare quando non ser-
ve, come in curva o in coda.

Tutto cio per arrivare a dichiarare un’autono-
mia di 300 km, assicurata, secondo il costrutto-
re, dalla nuova batteria agli ioni di litio da 35,8
kWh. Per ricaricarla a casa o in garage servono
17 ore, se collegata a una normale utenza do-
mestica, ma si puo ridurre l'attesa fino a 5 ore
acquistando 'accessorio “Wall box”, spenden-
do dai 600 ai 1000 euro circa a seconda della
potenza di ricarica e della lunghezza del cavo.
Anche nelle stazioni di ricarica stradali I'inter-
vallo per la ricarica completa dura 5 ore, ma in
45 minuti si puo caricare la batteria all'80%
con il sistema combinato CCS.
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Legale

Celebrata a in Campidoglio a Roma la cerimonia
degli Italian Values Awards, il premio ufficiale per
I'ltalia della giornata mondiale dei valori

OMA - E’ stata un’autentica notte degli Oscar quella celebrata nel-
la storica cornice della Sala della Protomoteca in Campidoglio a
Roma in occasione degli Italian Values Awards, il riconoscimento
ufficiale del World Values Day, la giornata mondiale dei valori, che
ha unito per la prima volta I'Ttalia ad altri 67 paesi del mondo che
gia celebrano questa importante ricorrenza. Accolti dal calore dei
flash e dei fans, a sfilare sul red carpet del prestigioso evento in-
ternazionale si sono avvicendati grandi campioni dello sport contraddistinti per
imprese straordinarie ricche di insegnamento e valori.

Preceduta nel pomeriggio da un forum con centinaia di ragazzi tra studenti e
giovani atleti, occasione per parlare di bullismo e cyberbullismo in collaborazio-
ne con la Polizia di Stato e di alimentazione sportiva con il nutrizionista Luca Di
Tolla, la serata condotta dal giornalista Gianluca Meola e dall’attrice Elisabet-
ta Pellini ha visto la partecipazione del pugile Clemente Russo, degli schermisti
campioni del mondo Arianna Errigo e Paolo Pizzo, la calciatrice della Nazionale
femminile e della Fiorentina Womens Elena Linari, il campione d’Europa di pesi
Mirco Scarantino e il golfista non vedente Stefano Palmieri, campione del presti-
gioso torneo internazionale del British Blind Open 2017. Tra i premiati anche il
giornalista sportivo Darwin Pastorin per il libro “Lettera a un Giovane Calciato-
re”, il regista Volfango De Biasi per il documentario “Crazy for Football” e I'attore
Simone Riccioni, protagonista del film di sport e disabilita “Tiro Libero”.

La schermitrice Arianna Errigo Il pugile Clemente Russo

I protagonisti sul palco della Sala della Protomoteca si sono avvicendati per il
conferimento della prestigiosa statuetta, ma soprattutto si sono mostrati al pub-
blico come persone e con le loro testimonianze di vita quotidiana hanno fatto un
regalo ai presenti, raccontando le loro paure, la loro forza e la capacita di affron-
tare le sconfitte, la malattia in alcuni casi, il coraggio di ricominciare e di donarsi
agli altri. La manifestazione ¢ ideata e promossa dall’Associazione Italiana, Arte,
Sport e Cultura in collaborazione con la Polizia di Stato e ’Associazione I Am
Doping Free, e con il patrocinio di CONI e ANG-Agenzia Nazionale Giovani.



1 cibo € una risorsa insostituibile per la
nostra salute.
Un’alimentazione corretta ¢ la base
per mantenerci in forma e pronti ad
affrontare qualunque attivita. Abbina-
re al movimento e allo sport una die-
ta corretta, per lo piu a base di frutta
e verdura 100% naturali, € importantissimo.
La migliore soluzione per avere cibo sano, di
qualita, con sapori e fragranze che nessun’al-
tra coltivazione puo garantire ¢ offerta dall’a-
gricoltura bio-dinamica.
Scegliere i suoi prodotti € un vero e proprio
atto d’amore nei confronti di se stessi.
Si tratta, infatti, di un metodo totalmente na-
turale ancora piu rigoroso e affidabile del bio-
logico, basato sull’osservazione e il rispetto
della terra. Si fonda sull’accrescimento della
fertilita e della vitalita del terreno.
Nutrendo e arricchendo ’humus, la pianta
non ha bisogno di essere aiutata con concimi

di nessun genere e cresce in salute, rispettan-
do il disegno della natura. Senza I'utilizzo di
alcun elemento chimico, rispettando la stagio-
nalita e la rotazione delle colture, I'agricoltore
biodinamico & un costruttore di salute.

E arricchisce la nostra energia e il nostro be-

. nessere. Da poche settimane & nata a Roma

la prima esperienza in Italia dedicata all’a-
gricoltura biodinamica. Si tratta di Consuma
Naturale, un servizio di vendita con consegna
diretta a domicilio in tutta la citta, che puo av-
venire anche attraverso il portale:

www.consumanaturale.it. E possibile ac-
quistare cassette di frutta e verdura sempre
fresche, anche in abbonamento settimanale,
frutta e verdura sfusa, prodotti alimentari
confezionati, un’ampia gamma di vini, pro-
dotti di artigianato e del commercio equo e
solidale, libri e 'assortimento completo mo-
nomarca di cosmesi e make up Dr. Hauschka.

FOOD

BIO-DYNAMIC
A

\

Farlo ¢ semplicissimo. Basta registrarsi sul
sito, scegliere e ordinare la propria spesa che
verra consegnata a casa, in ufficio, in palestra
o dove si preferisce.

E possibile conoscere e acquistare i
prodotti di Consuma Naturale anche
in Agribottega Biodinamica,

il concept store di via Cassia 1173

T 06 30311254 - 393 9018757
info@consumanaturale.it




LIBRI

BENVENUTINELLA RIVOLUZIONE
COPERNICANA DELL’ INFORMAZIONE

DG IRA CIMNAMD CARLS FORMARD

PROFESSIONE
BRAND REPORTER

BRAMD JOURMALISM
E NUOVO STORYTELLING
MELL'ERA DIGITALE
P B Caore ST

WEB & MARKETING @

Un vademecum pratico
per 'applicazione efficace
delle tecniche e degli
strumenti dell’informazio-
ne digitale al marketing e
alla comunicazione
d’impresa, che propone
leve strategiche e
pratiche ai nuovi
professionisti
dell’informazione,
suggerendo ai manager
approcci e percorsi
organizzativi che li
aiutino a strutturare la
propria azienda come una
vera media company.

di Marco Oddino
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razie al Web, la comunicazione
d'impresa si arricchisce di nuovi
strumenti. Imprese e organizza-
zioni no profit possono comuni-
care direttamente con il proprio
pubblico diventando editori e
fare informazione. Un cambiamento epocale che
richiede lo sviluppo di nuove competenze, radica-
te negli ambiti piti tradizionali del giornalismo, del
marketing e della comunicazione d’'impresa.
A queste se ne aggiungono altre, pit specifiche
della comunicazione digitale, nate in parte dalla
fusione di tutti questi ambiti e quindi inedite.
Professione Brand Reporter € un manuale - edi-
to da Hoepli - che guida in questo nuovo ambito
professionale del brand journalism, da un punto
di vista teorico e strategico.
Abbiamo incontrato gli autori di questa bella pub-
blicazione Carlo Fornaro, top manager della co-
municazione e delle relazioni esterne per aziende
del calibro di Vodafone, RCS, Luxottica e Telecom,
ora a capo di Scomunicare, lo Studio di Consulen-
za Strategica sulla Comunicazione da lui fondato 5
anni fa, insieme a Diomira Cennamo, giornalista,
esperta di marketing e semiotica, di filosofia e di
comunicazione, Digital Strategist di Scomunicare.
11 libro e decisamente originale, nonché attuale,
non puo certo mancare nello “scaffale” di profes-
sionisti e manager che lavorano nell’era del digital
marketing e della communicazione 2.0.
Ecco cosa hanno raccontato a Sport Club.
Carlo, cominciamo con lei. Dopo aver ri-
coperto per tanti anni ruoli dirigenziali in
aziende tra le pit importanti nello scena-
rio industriale italiano, come nasce I'idea
di scrivere oggi un libro da libero profes-
sionista che ha deciso di mettersi in pro-
prio con una affermata agenzia di comu-
nicazione?
In azienda il tempo € scandito da rituali e liturgie
collettive, oltre che dal lavoro: meeting, comitati,
colloqui, ma anche chiacchiere para professionali
e laterali, fondamentali per fare un buon lavoro
all'interno di organizzazioni complesse. Il tempo
che quei rituali occupano non lascia perd quasi
spazio ad approfondimenti e analisi, letture e ri-
cerche. Tutte cose che, iniziando la mia nuova vita
da consulente, mi hanno permesso di riflettere in
maniera attenta sulle prospettive della mia pro-
fessione al tempo della disintermediazione porta-

ta dalla rivoluzione digitale. E con la mia collega
e amica Diomira, che oltre ad essere giornalista
€ una rigorosa studiosa della comunicazione, ci
siamo trovati a pianificare un lavoro sulla profes-
sione del comunicatore nel tempo digitale. Che
naturalmente ¢ profondamente mutata rispetto
al passato.

Diomira, con l'utilizzo della comunicazio-
ne digitale tutti oggi possono fare informa-
zione. Se dovesse farci una analisi SWOT
su questa “leva” cosa verrebbe fuori se-
condo lei?

Tutto questo € profondamente vero, al punto che
nel libro a un certo punto, anche un po’ provoca-
toriamente, ci chiediamo: “Siamo tutti giornali-
sti?”. In realta, se € vero che tutti possiamo essere
produttori e conduttori di informazioni, € solo un
lavoro professionale di selezione e validazione dei
fatti che sancisce la bonta e la qualita di questa in-
formazione. Tutto questo oggi non € piu preroga-
tiva esclusiva dei giornalisti col tesserino. D’altra
parte, il giornalista oggi deve farsi carico di un la-
voro molto pitl rigoroso e ricco di sfide, in quanto
il livello quantitativo e di velocita dei messaggi dif-
fusi all'interno di quei nuovi mass media che sono
le piattaforme di social networking si & elevato in
misura straordinaria, a fronte di redazioni giorna-
listiche che non hanno pit le risorse che un tempo
permettevano a esse di fare inchieste e scoop. In-
somma, siamo a uno snodo cruciale per il futuro
dell'informazione.

Carlo, brand journalist o responsabile
dell’ufficio stampa di una azienda... ci
sono delle differenze o nel titolo del libro
intendevate proprio questo ma in chiave
futuristica?

Non solo il responsabile dell'ufficio stampa, che &
quello che in azienda parla con i media tradizio-
nali, puo essere assimilato alla figura del Brand
Reporter. Tutti gli addetti alla comunicazione,
ognuno per il 0 i canali che utilizza nel suo lavoro,
possono essere dei veri e propri giornalisti della



mareca. Il digitale consente di parlare direttamente
con i nostri consumatori, utenti, spettatori, clien-
ti, a seconda del tipo di organizzazione, e quindi
chi fa comunicazione si avvicina molto piti che in
passato alla figura del Reporter. Il nostro uomo
dell'ufficio stampa, laddove prima parlava unica-
mente a chi poi avrebbe dovuto trasmettere i mes-
saggi al pubblico finale, il target, ora ci parla diret-
tamente, e ci dialoga, scambia opinioni e pareri, a
volte proteste e scuse, ma ci parla direttamente.
questa ¢ la grande discontinuita creata dal digi-
tale che consente al professionista di rinnovarsi
adottando tecniche e approcci giornalistici anche
nel rapporto con il giornalista, pensando come lui,
producendo materiale di tipo giornalistico pen-
sando a una diffusione sui canali digitali ecc.
Diomira, le aziende “moderne” non si li-
mitano ormai a implementare solo le pro-
prie strategie puntando sui contenuti di
marketing, bensi con I'avvento e l'utilizzo
sempre piu costante dei social network,
tentano di raccontare storie dandogli un
taglio simile al giornalista classico, ma
spesso caricando troppo il contenuto ri-
schiano di lasciare perplesso 'utente fina-
le. Che ne pensa e qual ¢ la sua visione?

1l problema del sensazionalismo ¢ tipico del catti-
vo giornalismo. Si veda il fenomeno del clickbait
o “acchiappaclick” per cui si pompano i titoli per
spingere l'utente a cliccare sul titolo stesso e aprire
la pagina dell’articolo, ma questo con il solo scopo
di fargli visionare un’inserzione e non di fargli leg-
gere l'articolo. In questo aspetto il giornalismo ha
tradito profondamente se stesso. Se consideriamo
anche i contenuti diffusi attraverso i social media
come dei contenuti potenzialmente giornalistici, il
discorso non cambia. Il punto € che € I'utente, con
le sue esigenze di informazione e di conoscenza,
che deve essere messo al centro, non noi come
editori, che rischiamo cosi di ridurci a delle belle
scatole, ma vuote. Il problema principale che ri-
scontriamo nelle aziende oggi € una forte difficolta
di autoanalisi (quando non una vera e propria re-
sistenza), che & cio che puo determinare una vera
notiziabilita, ossia una selezione valida di notizie
che riguardano il brand effettuata secondo criteri
giornalistici. Senza tale fase di analisi le aziende
rischiano di non sapere cosa raccontare e come
farlo. Ovviamente questo non ¢ facile e presuppo-
ne una forte competenza non solo nell’ambito del
branding ma anche una conoscenza e di una va-
lutazione giornalistica di cio che succede la fuori.
Nessuna organizzazione € una monade, ma € oggi
strettamente interconnessa con il mondo esterno,
grazie al fitto intrico di connessioni tracciate dalla
Rete.

Carlo, nel libro si parla di comunicazione
aziendale e professione giornalistica. Ci
spiega meglio le differenze?

In passato, prima del digitale, la differenza stava
proprio nella possibilita di parlare direttamente
con il nostro pubblico, con il lettore, il telespet-
tatore, il radioascoltatore, tipica prerogativa del
giornalista di professione. Ora questa figura, di cui
ci sarebbe tanto bisogno, considerando che i social
hanno fatto esplodere il bisogno di informazione
di qualita, non ha trovato un modo di sostenere

un conto economico tale da consentirgli di ri-
manere indipendente e di poter operare con il
solo obiettivo della verita. Etica e verita. Oggi le
differenze tendono ad annullarsi, poiché come
dicevamo in precedenza il comunicatore azien-
dale puo disintermediare il giornale tradiziona-
le e parlare direttamente con il suo pubblico.
Per entrambi i mestieri pero, affinché siano
credibili e accettati, etica e verita devono essere
il punto di riferimento costante del lavoro, al-
trimenti, come ogni tanto avviene, stiamo solo
giocando a qualche altro gioco.

Diomira, di brand journalist si parlava
gia nell’ottocento con i primi “house or-
gan” di aziende americane che avevano
colto da subito 'opportunita di comuni-

care costantemente con i propri clienti.
Ma allora oggi quanto € davvero impor-
tante che le aziende si trasformino in
vere e proprie media agency?

Tl Web lo ha reso non importante, ma necessa-
rio. Questo perché le accelerazioni determinate
dalla trasmissione in tempo reale delle infor-
mazioni nell’ecosistema digitale impongono
un’accelerazione anche nei ritmi di produzione
delle informazioni da parte dei brand. Pensia-
mo, per esempio, ai casi di crisi reputazionale.
In questo resta oggi probabilmente insuperato
I'esempio della risposta di Eni a Report con una
videodiretta su Facebook trasmessa in contem-
poranea alla prima serata di Rai3 da una sala
riunioni dell’azienda. Qui siamo andati anche
oltre il tempo reale, con la diffusione di un mes-
saggio antagonista che mirava probabilmente
anche a ‘strappare’ audience, ma soprattutto a

colpire i nodi pit influenti della Rete. Questo non
puoi farlo se non hai la struttura agile ed efficiente
della media company.

Diomira, quali sono le cose che assoluta-
mente deve conoscere un brand journa-
list?

Effettivamente tante, al netto di possibili specializ-
zazioni sul campo che sono determinate dal livello
di complessita strutturale dell’azienda. Il professio-
nista che vuole inserirsi in una struttura giornalisti-
ca aziendale deve comunque avere un background
di conoscenze e competenze molto ampio, che
spazia dal marketing strategico all'editoria digitale
(in termini sia di progettazione di contenitori che
di redazione di contenuti) alle teorie e alle tecniche
del linguaggio giornalistico (con la deontologia
che occupa qui un ruolo centrale) alla conoscenza
dei social media e delle tecniche e degli strumen-
ti di monitoraggio della Rete. Tanta roba, per cui
servono senza alcun dubbio dei percorsi formativi
pensati ad hoc.

Ed infine, per entrambi, & piti importante
enfatizzare in una azienda la propria storia
o la propria cultura?

Carlo - La storia e la cultura di impresa sono parti
dello stesso ambito. La percezione e la reputazio-
ne che I'impresa ha presso i suoi stakeholder deri-
vano da entrambe queste dimensioni. Una storia
aziendale come quella di Olivetti, Ferrero, Luxot-
tica, racconta molto di piu di qualsiasi campagna
pubblicitaria, ed & perfettamente sovrapponibile al
sistema valoriale che quella impresa produce. Al-
tre storie come quelle di alcune banche, di alcune
compagnie farmaceutiche, di trasporto o di tele-
comunicazioni, non consentono di spacciare per
buoni approcci culturali da buon samaritano, con
dichiarazioni di responsabilita sociale un tanto al
chilo. Dopo l'arresto di Tanzi, il patron della Par-
malat, I'intera tiratura del Bilancio Sociale, come si
chiamava allora, venne mandata al macero...
Diomira - Storia e cultura sono strettamente in-
trecciate in qualsiasi soggetto, individuale come
sociale. Nelle aziende avviene la stessa cosa e in
ballo ci sono i valori, gli stessi che il brand rappre-
senta sin dal suo primo mostrarsi al mercato e al
mondo. Da questo momento parte un’avventura
che si snoda sul filo dei fatti, che rendono quell’a-
zienda un attore a volte mediocre, a volte unico. E
tutto questo € insito in una storia, che puo essere
scialba o avvincente. Il punto € che il mondo di oggi
chiede con forza (perché la Rete ha reso la sua voce
piu forte) che questo racconto sia autentico e il suo
contenuto etico. Proprio per questo motivo le orga-
nizzazioni private oggi sono chiamate a prendere
posizione su temi di attualita o di politica da cui
tradizionalmente restavano fuori: si pensi al caso
delle aziende della Silicon Valley che hanno tuona-
to contro i paletti all'immigrazione posti dall’am-
ministrazione Trump o quello di un’azienda come
Tkea che lancia un Family day per introdursi nel
dibattito pubblico sulle unioni civili. Il punto & vi-
vere una storia degna di essere raccontata. In altre
parole, occorre non solo raccontare una storia, ma
essere quella storia. Questo cambia tutto ed & un
passaggio comprensibilmente difficile per un’orga-
nizzazione, ma assolutamente opportuno in termi-
ni di valore e di reputazione del brand.
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PEOPLE

#people

Intervista a Francesco Pannofino

di Marta Angelucci

a voce di Francesco Pannofino ¢ una leggenda nel mondo
del doppiaggio, e non solo. Denzel Washington, George
Clooney, Kurt Russell, Antonio Banderas: sono solo alcuni
dei nomi a cui Pannofino ha dato un volto italiano, perso-
nalissimo ed estremamente riconoscibile a tutto il pubblico.
Direttore del doppiaggio e attore teatrale, televisivo e cine-
matografico, Pannofino ha legato negli ultimi anni la sua
notorieta all'amatissimo personaggio di René Ferretti in Boris, fortuna-
tissima produzione Fox per I'Ttalia che ha dato la luce a tre stagioni e a un
film. Abbiamo avuto la fortuna di poterlo intervistare dopo una giornata
di riprese, svoltasi fra I'altro proprio in un campo da calcio.
Ciao Francesco. Volevamo sapere dei tuoi recenti progetti.

HO SEMPRE
GIOTATO A
NE... H
FATTO ANCHE
TANTO SICLISMO
EPALLANY

PALL

DT

Cos’hai avuto in programma nell’ultimo periodo?

Ho da poco finito di girare un film che si chiama “La Partita” di Frank
Jerky, che € un regista mio amico italianissimo, anche se ha questo nome
americanoide. E’ un regista bravissimo con cui ho fatto un corto, il corto
anonimo “La Partita”, un paio di anni fa. Ha trovato le risorse per far-
ne un lungometraggio e siamo riusciti a girarlo a Settembre. E’ ancora
in fase di lavorazione, ma comunque credo sara un gran bel film. Credo
molto nel talento di questo ragazzo. Inoltre ho finito le registrazioni anche
dell’ultimo libro di Harry Potter, per Audible, che ha prodotto gli audio-
libri del maghetto, disponibili online. E’ un lavoro che mi ha preso tanto
e sono contento di aver fatto. (Francesco Pannofino ¢ stato anche la voce
cinematografica italiana di Hagrid).

Progetti futuri? Hai qualcosa in programma a
breve?

Fra Ottobre e Novembre andro in Sardegna e girero
un film di Paolo Zucca che ha un bellissimo titolo:
“L'uomo che compro la luna”. Ovviamente € una sto-
ria “fantastica”, ma molto verosimile. Non vedo l'ora
di andare in Sardegna (e di avere qualche giorno libe-
ro per fare il bagno al mare).

Sport che hai fatto da giovane o ai quali sei
particolarmente affezionato?

Ho sempre giocato a pallone. Ero anche bravino, ma
non al punto di ambire a una carriera, anche se mi sa-
rebbe tanto piaciuto fare il calciatore. Pero questo pia-
ce a tutti i ragazzini. Quand’ero pit piccolo, in Liguria
(sono nato 1i e ci sono rimasto fino ai miei 14 anni),
andava molto il ciclismo e ne ho fatto tanto, anche a
livello agonistico. Non ero un super campione, pero
non ero manco scarso. Ho fatto qualche allenamento
e partitella di pallanuoto, sport faticosissimo, ma ero
praticamente un pulcino ai tempi. Arrivato a Roma
ho continuato a giocare a pallone con le squadre della
mia etd. Ho partecipato anche a varie Nazionali At-
tori, Doppiatori; anche nella Nazionale Cantanti ho
fatto qualche partita. Vorrei riprendere, ma non lo so,
non so se ho le gambe. Vorrei allenarmi, ma non ho
mai il tempo. Il calcio, comunque, lo seguo sempre.
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